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CAPITULO I: CUERPO DE LA TESIS

RESUMEN
El presente proyecto tratara acerca de la creacion de publicidad de Radio Corporacion de
la ciudad de Loja, para la elaboracion del mismo se aplicaran diferentes métodos y técnicas
adquiridas durante toda la formacion académica que permitié moldear habilidades para un

buen procedimiento de la produccion de un video publicitario para Radio Corporacion Loja.

En el problema se logré identificar la falta de contenido audiovisual necesario para atraer
maés poblacion oyente a Radio Corporacion Loja, permitiendo con el mismo un mejor
desarrollo y crecimiento de la empresa de comunicaciones y asi poder generar nuevas fuentes
de empleo lo que permitira ampliar la gama de produccién de programas emitidos a los
diferentes medios y asi poder satisfacer a las oyentes de la radio. Los videos publicitarios son
un gran medio para llegar a diferentes partes del mundo, el internet ayuda a Radio
Corporacion Loja a difundir su mensaje a traves de algunos medios como Facebook,
Instagram, TikTok, Youtube, etc, por lo tanto, se puede decir que, el video publicitario es la

herramienta clave para llegar a todos.

El medio de comunicacion Radio Corporacién Loja a emitido programas con diversas
noticias durante 21 afios. Por medio del analisis se ha podido observar que no ha tenido una
buena efectividad en publicidad, la cual es necesaria para promocionar su contenido y que
esto le permita llegar a un mayor nimero de la poblacion ecuatoriana, es por eso que se ha
tomado en cuenta la elaboracion de un video publicitario para promocionar el contenido de
Radio Corporacion Loja. La recoleccion de informacion fue una parte fundamental para
poder crear una pieza publicitaria tomando en cuenta las tres partes de una creacion de video
preproduccion, produccion y postproduccion siendo estas las bases para la creacion del video

publicitario de Radio Corporacion Loja.



La produccidn del video publicitario obtuvo gran apoyo del director y duefio de la
empresa, asi como de los comunicadores que trabajan en diferentes areas de la radio, el video
publicitario tiene una duracion aproximada de 45 segundos, luego de la postproduccion del
producto pasoé a ser entregado, revisado y enviado a las diferentes areas de la radio para su
aprobacion, finalmente y después de su analisis se envio a varias de las redes sociales de

Radio Corporacion Loja.

Una vez publicado el video promocional de Radio Corporacion se pudo observar un
aumento significativo en donde las personas que mas interacttian son de la red social
Facebook reconociendo que la creacion de contenido audiovisual es una de las principales
fuentes en las que la radio puede atraer muchos mas usuarios, adicional a esto contar con un
manual de marca y tener espacio destinado a la promocion de la radio para que esta siga

creciendo como empresa.

Por medio de la técnica de la entrevista se pudo evidenciar luego del analisis que hay una
falta de un presupuesto de marketing para hacer publicidad a Radio Corporacion Loja esto a
demas porque no cuentan con un area destinada a marketing. La empresa de comunicaciones
usa las diversas redes sociales como Facebook, Instagram y YouTube para subir sus
entrevistas diarias sin embargo esto es insuficiente para una verdadera promocion de la
misma, por lo tanto, se puede decir que es necesario adquirir o por lo menos invertir en un

area 0 persona que sea especializada en esta area.

Palabras claves: Radio, publicidad, marketing, promocién, postproduccion
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ABSTRACT

This project will deal with the creation of advertising for Radio Corporation of the city of
Loja, for the development of the things metioned | use different methods and techniques
learned throughout the academic training that allowed molding skills for a good process of

producing a video advertisement for Radio Corporation Loja.

In the problem it was possible to identify the lack of audiovisual content necessary to
attract more listeners to Radio Corporacion Loja, allowing with the same a better
development and growth of the communications company and in this way be able to generate
new sources of employment which will expand the range of production of programs
broadcast to different media and be able to satisfy the listeners of the radio. Advertising
videos are a great way to reach different parts of the world, the internet helps Radio
Corporacién Loja to spread its message through some media such as Facebook, Instagram,
TikTok, Youtube, etc, therefore, it can be said that, the advertising video is the key tool to

reach everyone.

The media company Radio Corporacion Loja has been broadcasting programs with
various news for 21 years. Through the analysis it has been observed that it has not had a
good effectiveness in advertising, which is necessary to promote its content and that this
allows it to reach a greater number of the Ecuadorian population, that is why it has taken into
account the development of a video advertising to promote the content of Radio Corporacién
Loja. The collection of information was a fundamental part in order to create an advertising
piece taking into account the three parts of a video creation: pre-production, production and
post-production, being these the basis for the creation of the advertising video of Radio

Corporacion Loja.

10
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The production of the advertising video obtained great support from the director and
owner of the company, as well as communicators working in different areas of the radio, the
advertising video has a duration of approximately 45 seconds, after the post-production of the
product was delivered, reviewed and sent to different areas of the radio for approval, finally

and after analysis was sent to many of the social networks of Radio Corporacion Loja.

Once the promotional video of Radio Corporacion was published, it was possible to
observe a significant increase where the people who interact the most are from the social
media Facebook, recognizing that the creation of audiovisual content is one of the main
sources in which the radio can attract many more users, in addition to this, having a brand
manual and having space for the promotion of the radio so that it can continue to grow as a

company.

Through the interview technique, it became evident after the analysis that there is a lack of
a marketing budget to advertise Radio Corporacién Loja because they do not have a
marketing area. The communications company uses various social media such as Facebook,
Instagram and YouTube to upload their daily interviews, however this is insufficient for a
real promotion, therefore, it can be said that it is necessary to acquire or at least invest in an

area or person who is specialized in this area.

Key words: Radio, advertising, marketing, promotion, postproduction.
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INTRODUCCION

El presente proyecto esta destinado a la investigacion hacia Radio Corporacion Loja para
ver la elaboracion de una publicidad audiovisual analizando cada aspecto, analizando las
mejores opciones para la creacion del arte publicitario. Un buen contenido audiovisual esta
compuesto por tres partes las cuales son preproduccion la parte donde se planifica y organiza
cada imprevisto que podria suceder en el rodaje, produccion la fase en donde se pone en
marcha el rodaje y finalmente la postproduccion cuando se hace los toques finales de la

produccion audiovisual terminando asi la publicidad para la empresa de comunicaciones.

Radio Corporacion Loja es una empresa que difunde noticias desde el afio 2002, la
publicidad le permite a la misma promocionarse y asi tener un alcance hacia un mayor
numero de la poblacién ecuatoriana, se ha evidenciado que no tiene la publicidad necesaria
para llegar a los suficientes oyentes pese a que usa algunos medios de comunicacion y
promocion tales como Facebook, Instagram, YouTube, Twitter y el reciente uso de la

aplicacion TikTok.

Publicidad es una forma de hacer llegar a los usuarios un mensaje que las empresas crean
con el objetivo de vender su producto, servicio o contenido, en su gran mayoria este tipo de
publicidad es pagada ya sea en medios de comunicacion, persona privada, vallas

publicitarias, pantallas digitales o en mayor masa los videos digitales para las redes sociales.

A través del andlisis sobre la carencia de publicidad en Radio Corporacion Loja se vio
necesario realizar un proyecto para la elaboracion de un video publicitario, ademas la
publicidad es una forma de llagar a varias personas con un solo producto el cual puede ser
difundido a través de diferentes medios de comunicacién, Radio Corporacién Loja transmite

y comparte su mensaje via radio, a su vez mediante entrevistas realizadas a diario, el objetivo

12



13

no es solo que se consuma la publicidad si no llegar a que el usuario la sienta, pues no es
vender el producto es vender sentimientos objetivos que permitan que Radio Corporacion

Loja llegue a mas usuarios por lo tantos a nuevos oyentes.

Los medios de comunicacién como las redes sociales ahora son un gran apoyo para una
mejor difusion del mensaje emitido, en la actualidad la gran mayoria de las empresas han
optado por generar publicidad a través de las redes sociales como Facebook, Instagram,

YouTube, Twitter y otros.

En este apartado se presenta la importancia y utilidad que tiene un video publicitario para
una empresa de comunicaciones como Radio Corporacion Loja, la elaboracion del mismo es
un gran apoyo para atraer mas poblacion ecuatoriana a la misma ya que los videos que son de
publicidad expresan variadas formas de comprender lo que ofrece una empresa a través de
imagenes y audios. EI empleo de los videos publicitarios es usado por varias empresas ya que

estas son la fuente mas grande de atraccion en la cultura hispana.

Por lo tanto, hacer un analisis personal, comprender el punto de vista de otros autores, para
asi llegar a una mejor comprension del tema, adicionalmente aportar nuevas ideas y

finalmente crear un proyecto innovador es el principal enfoque de este trabajo.
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CAPITULO II: METODOLOGIA

Métodos:

Método Cientifico

El método cientifico, se refirio a la serie de etapas que hay que recorrer para obtener un
conocimiento valido desde el punto de vista cientifico, utilizando para esto instrumentos que
resulten fiables. Lo que hace este método es minimizar la influencia de la subjetividad del

cientifico en su trabajo. (Gonzélez, 2016)

El presente método fue utilizado en toda la investigacion elaborada en la empresa de
Radio corporacion Loja, ya que la informacion recogida fue otorgada por el director y duefio

de la empresa.

Método Sintético

Este método de investigacion consistié en la desmembracién de un todo, esta investigacion
analitica permitio determinar en la influencia de la educacion asi poder observar las causas,
los efectos y proceso para que se pueda relacionar cada dato mediante la elaboracion de una

sintesis general.

Gracias a este método se logré recaudar distintos aspectos relevantes para la creacion de la

publicidad

Meétodo Bibliografico
Este método consistid en la investigacion y recaudacion de informacion recogida de
diferentes documentos e investigaciones de internet ayudandonos asi formar la estructura de

nuestra investigacion.

El método bibliografico permitié recaudar la informacion requerida para iniciar con la

elaboraciodn del video publicitario de Radio Corporacién Loja.

14
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Técnicas
Para la elaboracion del proyecto investigativo se empled y se utilizo las técnicas de

poblacidn, observacion y entrevista.

Poblacion

Mediante la elaboracion de una entrevista al duefio de Radio Corporacién Loja se busco
conocer la informacion necesaria para poder elaborar la publicidad destinada a extender sus
alcances programas y trabajadores mediante la aceptacion y reconocimiento de la poblacion

Nacional e internacional.

A través de la entrevista que se le realiz6 al duefio de Radio Corporacion se logré recaudar

informacion importante para un mejor objetivo al alcance de la publicidad.

Observacion

Esta herramienta permitio evidenciar de manera real las tendencias del mercado ademas
nos permitio conocer informacidn sobre publicidades que hicieron otras empresas del mismo
ambito, sobre eso se analiz6 y de acuerdo a lo que se basa se aplico las estrategias

correspondientes, ademas se conocié como se ha ido centrando dentro del mercado.

El analisis adecuado permitié establecer que Radio corporacion a trabajado durante

muchos afios sin una publicidad adecuada para su empresa.

Anélisis FODA

Un analisis FODA o DAFO es una herramienta disefiada para comprender la situacion de
un negocio a través de la realizacion de una lista completa de sus fortalezas, oportunidades,
debilidades y amenazas. Resulta fundamental para la toma de decisiones actuales y futuras.

(Pursell, 2022)

Con esta técnica y una minuciosa investigacion de la misma s logro descubrir cuales son

las fortalezas, debilidades, amenazas y oportunidades de la empresa de Radio Corporacion

15
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dandole una mejor oportunidad para la elaboracion del video publicitario propuesto por el

autor de esta investigacion.

Entrevista

La entrevista es un instrumento de recoleccién datos a partir de la interaccion de dos
partes: el entrevistador y el entrevistado. Si bien es un cuestionario, este mecanismo supone
la intervencidn de una persona calificada o entrenada que debe conducir la aplicacion del
instrumento. Esta figura es una especie de mediador que guia la recoleccion de informacion,

organizay controla la aplicacion del cuestionario y registra las respuestas. (Rodriguez, 2016)

La presente técnica fue presentada al director de Radio Corporacién Loja para obtener

informacion necesaria para la elaboracién del video publicitario de su empres

16
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CAPITULO Ill: RESULTADOS

Analisis de los resultados

Anélisis FODA

FORTALEZAS

DEBILIDADES

v Excelente experiencia de los
entrevistadores de la empresa.

v Buena ubicacion de la radio.

v Tienen un buen equipo capacitado
para la edicion de audios.

v" Publicidad a traveés de su

contenido en redes sociales.

No cuentan con un personal de
marketing

Deficiencias en la al momento de
tomar decisiones en el crecimiento
de la empresa.

Los entrevistadores no cumplen con
las expectativas del consumidor.

La publicidad en las redes sociales

no tiene un gran alcance.

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

v Posicionamiento de la marca.

v Portan con buenos recursos
tecnoldgicos.

v Portan con la creacién de cuias

publicitarias.

Falta de personal de trabajo.

La cobertura de la radio no es muy
extensa.

No cuenta con planes de

comunicacion y trabajo.

Autor: Alexis Jampier Benitez

Fuente: De la empresa

DESARROLLO DE LA ENTREVISTA

17
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Después de haberme reunido con el Ingeniero Oscar Barrasueta duefio de la empresa de

comunicaciones Radio corporacion de lograron obtener los siguientes datos de la entrevista.

P1.- Que tipo de publicidad utiliza usted para promocionar radio Corporacion Loja?

R1.- Por lo general utilizo la publicidad primero en la misma radio de caracter auditivo y a
través de iméagenes para las redes sociales imagenes estaticas todavia no incursionado en

imagenes multimedia como es en video.

P2.- Qué tan importante es la publicidad de su empresa para promocion de la

misma?

R2.- Es importantisimo en el tema de apoyarse con otros medios de comunicacion y otras
plataformas le permitira a la empresa radial tener un posicionamiento diferente en la mente de

los consumidores

P3.- Estaria dispuesto a aceptar un trabajo de publicidad externo al que realiza usted

para promocionar su empresa?

R3.- Definitivamente si seria muy necesario en cuanto yo no tengo los recursos ni de

produccidn ni de recursos tecnoldgicos para elaborar este tipo de trabajo

P4.- Dispone de medios sociales para hacer publicidad?

R4.- Si contamos con una pagina web contamos con presencia de las redes sociales

disponibles como Twitter, Facebook, Instagram y estamos incursionando recién con TikTok.

P5.- Radios corporacion dispone de un slogan y logotipo?

R5.- Radio Corporacion si dispone tiene una marca visual a través de un imagotipo en la
cual se caracteriza algunos colores que le dan la identidad a la emisora, tambien tenemos un

slogan, el slogan es Corporacion Radio su eterna Compaiiia

18
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P6.- La radio dispone de publicidad audiovisual?

R6.- Por el momento esporadicamente no tengo una campafia fija, tengo una campafia que

se la esta colocando a través de la red social pero ya caduco esa imagen.
P7.- Tiene establecido algun presupuesto para las publicidades de la radio?
R7.- No lo tengo establecido como tal, pero se lo podria crear
P8.- Cuanta con alguna empresa o personal dispuesto a marketing?

R8.- Personal propio no se hn solventado trabajos de alguna empresa exterior para realizar

alguna campafa puntual
P9.- La empresa realiza algun tipo de arte para promocionarse?

R9.- Diversos tipos de arte para promocionarse no solo como estacion radial si no para
promocionar nuestros contenidos basados en formatos de la entrevista promocionamos a un

personaje que va a ser nuestro invitado a cierto programa y por lo tanto lanzamos esa imagen

para promocionar a la emisora
P10.- Cuenta con un manual de marca?

R10.- Tengo un manual mas bien en el uso de logotipo, pero un manual de marca no, no lo

tengo.

EJECUCION DE LA PIEZA PUBLICITARIA.
Para la elaboracion del video publicitario fue necesario pasar por las tres fases de la
produccién de videos que es la preproduccion, produccion y post produccion. Las cuales

permitieron un resultado exitoso para ser enviado a las diferentes redes.
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1.-Preproduccion: Es la etapa en donde se planifica, organiza y se define todos los

recursos necesarios para el inicio de la produccion del video y no haya retrasos por algun

inconveniente en el transcurso del mismo.

En la preproduccion se definiéo como mayor importancia la elaboracion del guion técnico y

literario para obtener un buen resultado en la publicidad.

Plan de rodaje

VIDEO: VIDEO PROMOCIONAL OFICINAS DE

CORPORACION

RADIO

Actividad Fecha Hora Involucrados

Responsable

Rodaje de grabacion Martes 8 12h00 Isabel Solano Produccion
de el exterior de Radio de Voz en off
Corporacion Loja noviembre
del 2022
Rodaje de grabacion del Martes 8 12h30 Isabel Solano Produccion
interior de la radio de Voz en off
noviembre
del 2022
Rodaje de grabacion Martes 8 13h00 Isabel Solano Produccion
de la Cabina de radio de Voz en off
noviembre
del 2022
Rodaje de grabacion Martes 8 13h30 Isabel Solano Produccion

a entrevistados de Voz en off

20
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noviembre
del 2022
Rodaje de grabacion Martes 8 14h00 Isabel Solano Produccion
al personal de trabajo de Voz en off
noviembre
del 2022
Rodaje a las calles de Loja Martes 8 14h30 Isabel Solano Produccion
de Voz en off
noviembre
del 2022

Autor: Alexis Jampier Benitez

Fuente: De la empresa

Presupuesto y financiamiento.
Presupuesto.

En el siguiente apartado se presentara el presupuesto de los recursos utilizados durante la

produccion del video publicitario de Radio Corporacion Loja.

Cantidad Detalle Costo

21
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1 Internet 30

2 Transporte 6

1 Equipo Técnico 400
Utileria 5.30
Subtotal 441.30
3% de imprevistos 20
Total 461.30

Autor: Alexis Jampier Benitez

Fuente: De la empresa

Financiamiento.

Todos los gastos establecidos para la elaboracion del video publicitarios fueron asumidos

por el autor de la presente investigacion.

Permisos.

Para la realizacion da la investigacion se obtuvo el acceso a para poder realizar grabaciones

a las instalaciones y personal de Radio Corporacién. Facilitando asi la elaboracién del video

publicitario de la empresa.

Recursos humanos y técnicos

A continuacidn, se presentara los recursos y personal de la empresa que estan incluidos en

la produccion del video publicitario de Radio Corporacion Loja.

Entrevistadora: Lic. Veronica Céamara

Ordoriez
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Productor  Audiovisual  Alexis Computadora

Benitez

Autor: Alexis Jampier Benitez

Fuente: De la empresa

Guion Técnico

En esta tabla se estable cada una de las tomas que tiene el producto audiovisual final

estableciendo tiempos tomas angulos, descripcidn, planos y escenas.

Escena Plano Descripcion Angulo Duracion Duracion
de Plano Total
1 General Enfoque a las calles de Normal 37 3"

la ciudad de Loja

2 General Enfoque a las calles de Normal 37 6~

la ciudad de Loja
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3 Plano Imagen de una persona Normal 37 9”
Medio diciendo "no”

4 Plano Enfoque de la cabina de Normal 2" 117
Detalle radio

5 Plano Grabacion de accidente Normal 4~ 157
Conjunto transito

6 Plano Grabacion de Normal 17 16”
Americano entrevistados

7 Plano Grabacién de Normal 17 177
Americano entrevistados

8 Plano Grabacion de Normal 17 18
Americano entrevistados

9 Plano Grabacion de Normal 17 19~
Americano entrevistados

10 Plano Grabacion de Normal 17 207
Americano entrevistados

11 Plano Grabacién de Normal 17 217
Americano entrevistados

12 Plano Grabacién de Normal 2" 22”7
Americano entrevistados

13 General Grabacion a Picado 7 297

Entrevistadora de radio
corporacion
14 General Imagen informativa Normal 4 337

24



25

15 General Imagen informativa de Normal 6~ 397

redes sociales

16 Plano Enfoque a la entrada de Normal 4 43
Conjunto la radio
17 General Imagen de unas jovenes Normal 37 46"

con audifonos

Autor: Alexis Jampier Benitez

Fuente: De la empresa

Guion literario:

En esta parte se establece el guion literario el cual consiste en los detalles de la voz en off
y detalles de cada escena para asi llevar a un buen trabajo en el momento de rodaje y no traer

retrasos.

Titulo: Publicidad de Radio Corporacién de la ciudad de Loja del afio 2022

Autora: Alexis Jampier Benites Piedra

Edicion: Alexis Jampier Benites Piedra

Redaccion: Alexis Jampier Benites Piedra

Voz en off: Maria Isabel Solano Ordofiez

Inicio

Toma 1. Calles de la ciudad de Loja
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Voz en off: Loja, una ciudad calida que necesita ser informada con la verdad.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacion: Terminal terrestre de

Loja parte sur
Plano: General
Toma 2. Calles de la ciudad de Loja
Voz en off: Loja, una ciudad célida que necesita ser informada con la verdad.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacion: Terminal terrestre de

Loja parte sur
Plano: General
Toma 3. Imagen de una persona diciendo "no”
Voz en off: Basta de mentiras y rumores.
Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Imagen Descargada
Plano: americano
Toma 4. Enfoque de la cabina de radio

Voz en off: Radio corporacién esta para brindarte las ultimas noticias con claridad e

inmediatez.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Cabina de Radio

Corporacion
Plano: Detalle

Toma 5. Grabacidn de accidente transito
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Voz en off: Radio corporacion esta para brindarte las ultimas noticias con claridad e

inmediatez.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Calles céntricas de

la ciudad de Loja

Plano: Conjunto

Toma 6. Grabacion de entrevistados

Voz en off: Tenemos invitados a entrevistas cada dia para mantener informada y

actualizada a la poblacion ecuatoriana.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Sala de entrevistas

de Radio corporacion

Plano: americano

Toma 7. Grabacién de entrevistados

Voz en off: Tenemos invitados a entrevistas cada dia para mantener informada y

actualizada a la poblacion ecuatoriana.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacidon: Sala de entrevistas

de Radio corporacién

Plano: americano

Toma 8. Grabacion de entrevistados

Voz en off: Tenemos invitados a entrevistas cada dia para mantener informada y

actualizada a la poblacién ecuatoriana.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Sala de entrevistas

de Radio corporacién
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Plano: americano

Toma 9. Grabacidn de entrevistados

Voz en off: Tenemos invitados a entrevistas cada dia para mantener informada y

actualizada a la poblacion ecuatoriana.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacion: Sala de entrevistas

de Radio corporacién

Plano: americano

Toma 10. Grabacion de entrevistados

Voz en off: Tenemos invitados a entrevistas cada dia para mantener informada y

actualizada a la poblacién ecuatoriana.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacidon: Sala de entrevistas

de Radio corporacién

Plano: americano

Toma 11. Grabacién de entrevistados

Voz en off: Tenemos invitados a entrevistas cada dia para mantener informada y

actualizada a la poblacién ecuatoriana.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Sala de entrevistas

de Radio corporacion

Plano: americano

Toma 12. Grabacién de entrevistados
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Voz en off: Tenemos invitados a entrevistas cada dia para mantener informada y

actualizada a la poblacién ecuatoriana.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Sala de entrevistas

de Radio corporacion
Plano: americano
Toma 13. Grabacion a Entrevistadora de radio corporacion

Voz en off: Ustedes y nosotros hacemos noticia, y la transmitimos con frontalidad y

veracidad.

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Sala de entrevistas

de Radio corporacion
Plano: General
Toma 14. Imagen informativa
Voz en off: De lunes a viernes en 97.3 Fm
Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacidén: Imagen descargada
Plano: General
Toma 15. Imagen informativa de redes sociales

Voz en off: Siguenos en nuestras redes sociales para mas transmisiones en vivo y en

directo
Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Imagen descargada
Plano: Plano Conjunto
Toma 16. Enfoque de la entrada de la radio
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Voz en off: Radio Corporacion Loja

Musica de fondo: Musica de fondo para Radio | Noticias Locacién: Imagen descargada

Plano: General

Produccién.

En la fase de produccion se empez6 a ejecutar toda la parte planificada en la
preproduccién asi empezando el rodaje recoleccidon de iméagenes y grabacién de audios. Es la
puesta en practica de todas las ideas pensadas en la fase de preproduccién. Una mala
planificacidén supondria un gasto importante de tiempo y capital. En esta etapa de la
produccion se incorporan el equipo de camaras, los técnicos de sonido, el equipo de direccion

artistica y decoracion, los iluminadores, etc... (Crespo, AMR Producciones , 2013)

Postproduccion.

En la presente fase se recolectaron todas las imagenes y audios para ser unidos y editados
en la aplicacion de Adobe Premiere Pro 2020. Esta fase fue fundamental para que el video
quede en una perfecta coexistencia entre audios, videos e imagenes y ser exportado para su
publicacién a las redes sociales de la empresa. Consiste en la seleccidn del material grabado.
De esta forma se eligen las tomas que serviran para la edicién y montaje de la obra. La
produccidn se encarga en esta Ultima fase de la obtencion del producto final, es decir, el
master de grabacion a partir del que se procedera al proceso de copia. (Crespo, AMR

Producciones , 2013)
Colores

Para la postproducciéon del video se utilizé una herramienta importante en la edicién la

cual es el Adobe PhotoShop
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El color en un audiovisual se determina en un color dominante, y luego en colores que
contrastan o complementan, de acuerdo a la finalidad narrativa. Por ejemplo, en Amélie, del
director Jean-Pierre Jeunet, las tonalidades tierra, contrastado con el verde y el rojo, nos dan

una sensacion de ingenuidad. (Vanegas, 2017)

Duracion

En el trabajo audiovisual se pudo hacer un rodaje con diferentes tomas resultando un
tiempo de 45 segundo el cual fue publicado en las diferentes redes sociales de la empresa de

comunicaciones Radio Corporacion Loja.

Tipografia y tamafio

Dentro de la produccion audiovisual es muy importante la imagen de la tipografia ya sea
tamafo como el estilo necesario para atraer la atencion del puablico objetivo del video

Publicitario

Fondos

Ya que las instalaciones de Radio Corporacion no son muy extensas es fue necesario
incluir videos e imagenes para complementar el video publicitario de Radio Corporacién

Loja.

Voces

Las voces en off formaron parte del video publicitario siendo un gran apoyo para un
mayor entendimiento y aceptacion del producto. Una voz en off es una técnica de produccion
que permite a creadores, empresas y educadores narrar una historia sin aparecer en pantalla.
Una voz en off suele consistir en tu propia voz leyendo un guion, que luego se edita en videos

como los de videojuegos, tutoriales y formacion virtual. (Passaris, 2022)

Transiciones
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Las transiciones son efectos visuales importantes para una mejor imagen del video asi
permitiendo el paso de un video a otro las transiciones pueden realizar la fase de salida de un
clip mientras realiza la fase de entrada del siguiente o puede estilizar el principio o el fin de
un clip. Una transicion puede ser tan sutil como un fundido, o enfatica, como pasar una
pagina o hacer girar un molinete. Las transiciones se suelen situar en un corte entre dos clips,
creando una transicién de doble cara. No obstante, también puede aplicar una transicion justo
al principio o al final de un clip, creando una transicion de una sola cara como, por ejemplo,

un fundido a negro. (Adobe, 2022)
Efectos de sonido y musica

La construccion del mensaje de cualquier pieza de comunicacion que se transmite a través
de un medio de masivo, como el cine, la television, la radio o cualquier multimedia y
plataforma como Youtube o Spotify, requiere de la utilizacion de efectos de sonido. Por lo
general, estos son agregados en la fase de edicion o postproduccién de un material
audiovisual y pueden obtenerse mediante la grabacion de los sonidos que se producen de

forma natural en el medio ambiente o por medio del uso de programas digitales. (Jesus, 2018)

Los efectos de sonido van de fondo para el video tanto como para ayudar con el ambiente

del video o como para ayudar y complementar en efectos visuales.
Programas de edicion

Parala la elaboracion del video publicitario de radio corporacion se usaron diferentes
programas como el Adobe Premiere para la edicion de video tanto como transiciones y
algunos efectos visuales, Adobe Photoshop para mejorar la calidad de imagenes y Adobe

Audition para tener una mejor nitidez en los audios.

Distribucion

32



33

Una ves culminado el video publicitario de Radio Corporacidn se presento el producto
para ser aprobado y ser difundido a las diferentes redes sociales como Facebook, Instagram,

YouTube, TikTok y Twiter

LINK DEL VIDEO

https://fb.watch/gO3Y851Fgh/

CAPITULO IV: DISCUSION
En este apartado se analizaron los resultados obtenidos de la entrevista realizada al duefio y
director de Radio corporacion con fines de investigar los recursos que emplea la empresa para

la publicidad de la misma para ello se utilizé el método bibliografico y cientifico.
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Entre los principales objetivos es la elaboracion el producto audiovisual a traves de
diferentes técnicas, métodos y equipo especializado para el rodaje y edicion del video
publicitario. El resultado serd difundido en las redes sociales de Radio Corporacion como

Facebook, Instagram y Twitter las redes sociales con mas consumo en nuestro pais.

Radio Corporacién es una empresa de comunicaciones que ha ejercido su labor de
comunicacion desde el afio 2002 sin obtener resultados positivos en el &mbito de promocion lo
cual por medio de la técnica de observacion se dedujo que la falta de un area o personal de

marketing impide que la empresa pueda expandirse a mas partes del pais

Para finalizar la presente investigacion se analiz6 las preguntas emitidas al Ing. Oscar
Barrasueta duefio de Radio Corporacién, obteniendo un resultado negativo, ya que la empresa
no dispone de un area de mercadeo el cual trabaje en el crecimiento y desarrollo de la empresa
consecuentemente a través del video publicitario se pudo observar un resultado diferente en las
interacciones de los usuarios de los diferentes medios sociales como Fecebook, Instagram,

YouTube y Twitter
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CAPITULO V: CONCLUSIONES

CONCLUSIONES

Después de realizar los analisis correspondientes a la Radio Corporacion Loja y su entorno

se determinaron las siguientes conclusiones:

Se concluye que, Radio Corporacion Loja tendria méas oyentes si se llegara a
invertir mas en publicidad pues con la ayuda de la técnica de la entrevista y luego
del analisis se pudo comprobar que no tienen ninguna area de marketing, pues a
pesar de que hacen uso de las redes sociales no cuentan con el debido
asesoramiento para lo ya antes mencionado.

El presente proyecto contribuyé para que Radio Corporacion Loja lograra adquirir
nuevos usuarios con ayuda del video publicitario que se realiz6 para ser subido a
las redes sociales de la radio, en donde se comprobd que la red donde hubo méas
visualizaciones fue el medio conocido como Facebook.

Se demuestra que la red social que beneficia a Radio Corporacion Loja es
Facebook, siendo esta la que atrae a un nimero mayor de usuarios nuevos, en
donde se destaco a pesar de haberse usado otras redes sociales como Instagram y
YouTube

A partir del anlisis propuesto, se alcanzaron los conocimientos que se esperaba
pues el proyecto se baso en la creacion de un video publicitario el cual fue de gran
ayuda para la promocion de Radio Corporacion Loja.

Para culminar hay que destacar la carencia que existe en las estrategias de
marketing de la empresa, estas han perjudicado a la radio por lo tanto las mismas

impiden que no siga crecimiento a nivel tanto local como regional

35



36

CAPITULO VI: RECOMENDACIONES

RECOMENDACIONES

Una vez realizadas las respectivas conclusiones es pertinente recomendar lo siguiente:

Se recomienda que Radio Corporacion Loja haga un plan de inversion para
adquirir personal capacitado en el area de marketing que aporte con publicidad
para la empresa de comunicaciones y asi ayudar a que la radio tenga mas oyentes
no solo de la ciudad sino también nacionalmente.

Crear videos publicitarios enfocandose en la red social Facebook pues esta logro
un mayor alcance de oyentes y nuevos usuarios, dato que se comprobd dias
después de haber sido publicado el video, en donde se visualiz6 un incremento de
usuarios nuevos.

Priorizar a la red social Facebook, subiendo mas contenido diario de noticias, datos
y acontecimiento, en donde su principal enfoque sea tener un mayor alcance de
usuarios.

Mantener un éarea de estudio sobre el marketing de la empresa de comunicaciones
para asi tener un analisis claro de las debilidades y virtudes que tiene la empresa en
donde a través de esta investigacion se puedan crear mas proyectos de publicidad
para la mejor promocion de la radio.

Contratar a una persona que realice publicidad para Radio Corporacion Loja al
menos una vez cada tres meses, esto para permitir el correcto crecimiento de la
empresa para el beneficio de la misma asi permitirle tener un mayor alcance tanto

local como regional.
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1. Titulo
Publicidad de la Radio Corporacion de la ciudad de Loja para el afio 2022
2. Problematica

La publicidad es medio de comunicacion que tiene como fin informar y
actualizar a al publico consumidor de productos empresas o0 servicios. Ana Isabel
Sordo (2016) afirma que la publicidad es la rama que se encarga de crear
estrategias para que las marcas, empresas u organizaciones den a conocer productos
y servicios u otros objetivos. Entrando en mas detalle sobre lo que puede ser
publicidad, podemos declarar que también es una comunicacion pagada que
aparece en espacios asignados para ella. Gracias a la publicidad las personas tienen
acceso a informacion sobre innovaciones, procesos y opciones que les ayudan a
tomar decisiones sobre lo que consumen. Ademas de conocer marcas o productos,
aprenden sobre donde vienen los componentes, como funcionan y las razones por
las que deberian probarlos.

La publicidad es uno de los recursos mas importantes no basta solo con el
tiempo invertido o capital de la empresa, una empresa tiene que tener una imagen
que represente su producto o servicio una empresa no puede vender su contenido
sin que el publico sepa de la existencia de la mismo por esta razon las empresas
tienen que informar y comunicar a través de diferentes medios de publicidad este
producto o servicio es generalmente pagada a un patrocinador. La imagen que
proyecta una empresa tiene que atraer la atencion del publico en general las
imagenes o videos es uno de los mejores atractivos, estos deben ser acordes al
publico que se quiere llegar ya sean nifios o adultos. Para la publicidad de una
empresa hay que estudiar a la audiencia, conocer el presupuesto, crear una

estrategia, determinar el producto a promocionar y luego crear un disefio todos
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estos factores ayudan a que una empresa tenga resultados a largo alcance. (La
Verdad, 2016).

La publicidad tiene varios medios por el cual difundir su mensaje y
producto estas estan ramificadas en: Publicidad exterior, publicidad online,
publicidad telefénica y Email. Toda empresa debe tener un Plan General de
Marketing y un Plan de Medios donde se decida qué, como y cuando queremos
publicitar. Asimismo, debemos tener asignado un presupuesto y realizar un estudio
del mercado que nos permita optimizar al maximo nuestro gasto en publicidad para
obtener la mejor tasa de conversion y el mejor retorno de la inversion. Para esto
debemos conocer bien cada uno de estos medios.

La publicidad en radio y television es otra de las formas tradicionales de
Ilegar a nuestro publico. A través de la imagen y el sonido se puede llegar al gran
publico. Incluso existen posibilidades de segmentar nuestra publicidad con medios
televisivos y radiales locales.

Otra de las formas de publicidad tradicionales es sin duda la publicidad
exterior. Vallas publicitarias, carteles, luminosos, banderolas... este tipo de
publicidad es de mucha proximidad al cliente potencial y debe destacar por su gran
fuerza visual para llamar la atencion.

La irrupcion de Internet nos ha mostrado también nuevas formas de llegar a
nuestro publico objetivo. En este campo, encontramos multiples modelos de
publicidad: anuncios en buscadores Google Ads o en redes sociales Facebook Ads,
Twitter Ads..., banners en webs, articulos patrocinados en periddicos...

En este tipo de publicidad, podemos segmentar y medir los datos con mucha
mayor precision que en la publicidad convencional. Incluso, podemos optimizar

nuestros presupuestos mediante las Ilamadas campafias PPC Pay-Per-Clic, donde
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solo pagamos cada vez que un cliente potencial entra en nuestra pagina de venta.
(Master Marketing, 2019).

La utilidad de los videos en la publicidad o marketing es una herramienta
usada por muchas empresas para ser publicada y difundida en los diferentes medios
sociales estos portan de contenido como imagenes audios y videos que
promocionan, actualizan, informan y venden el contenido a su publico objetivo.

Crear contenidos en video de calidad supone una inversion en tiempo y
esfuerzo, pero hacerlo merece la pena. Eso si, si tienes bien definido el objetivo
para los videos dentro de tu estrategia de marketing. En tendencia la mayoria de las
empresas optan por hacer una publicidad a través de un contenido audiovisual ya
que estos atraen a mas consumidores. (Cyberclick, 2016).

La radio se utiliza como un espacio de comunicacion, de denuncia y de
debate alternativo, donde se estimula y permite la participacion de toda la sociedad.

No discrimina, por lo que es accesible a toda la poblacion,
independientemente del nivel educativo de quien la escucha. En la era de la
informacion y la tecnologia, la radio -con sus mas de 100 afios de antigliedad- sigue
siendo el medio de comunicacién por excelencia. Y es que ningln otro medio tiene
su alcance y cobertura, siendo ademas el Unico al que la mayoria de la poblacion
puede acceder. La radio ha tenido un papel determinante en el desarrollo de las
sociedades y sigue teniendo gran importancia en los paises en desarrollo. La radio
ademas de ser un medio de comunicacion en maza es un medio de comunicacion
inmediata influye mucho en la poblacion en especial a trabajadores. (Ayuda en
accion, 2020)

La radio es un medio de difusion que posee la calidad de una relacion

intima con el oyente, caracteristica que los demas medios no tienen. Su costo de
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produccidn es mucho menos elevado que el costo de los otros medios, lo que
requiere la utilizacion de las voces, la musica y los anunciadores de los comerciales
como elementos creativos. La radio es un medio masivo de comunicacion que
establece un contacto méas personal con el oyente, ofreciéndoles ciertas
posibilidades de participacion en la noticia. Este medio de difusion tiene un alcance
mayor que cualquier otro medio, puesto que llega a todas las clases sociales. En los
paises en vias de desarrollo, la importancia de la radio es fundamental en la
sociedad, ya que un promedio del 50% de la poblacion no tiene acceso a internet.
Presente en los acontecimientos més relevantes en todo el mundo,
seguramente a través de la radio pudimos informarnos de situaciones de interes
como el torneo en que gano la copa aquel equipo favorito, el ataque a las torres
gemelas o los resultados de las Gltimas elecciones. Mas presente en nuestras vidas
de lo que pensamos, la radio es un medio de acceso a la informacidn que coexiste
dignamente con la llegada de internet y la television. (Ménica Porporatto, 2021)
Radio corporacion es un medio de comunicacion que esta dispuesto a
educar, entretener y mas que todo informar al pablico oyente de Loja, dispone con
personal capacitado de manejar el mismo con preparacion necesaria para ofrecer

programas de gran impacto.

En la actualidad los videos publicitarios es uno de los medios de publicidad mas influyentes
en el mundo, Radio Corporacién es un medio de comunicacion que a pesar de tener
programas necesita de la publicidad audiovisual para crecer a largo plazo, la producciény
publicacién mediante las diferentes redes sociales aumentaré el rating de dicha radio esto
favorecera a radio corporacién para tener la capacidad te presentar mas programas radiales y

expenderse a nivel internacion
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3. Objetivos
Objetivo General.
Elaborar un contenido audiovisual para publicitar a la radio corporacién de la ciudad
de Loja durante el afio 2022
Objetivos Especificos.
Analizar los recursos necesarios para la elaboracion del producto audiovisual de radio

corporacion.

Elaborar el material audiovisual utilizando técnicas de filmacion modernas para contar con el

material suficiente en el proceso de postproduccion.

Establecer el arte del video publicitario para ser presentado como publicidad de la radio
corporacion.

4. Alcance

En el presente proyecto se elaborara un contenido multimedia de lo cual se quiere
lograr que el rating aumente y asi logar mas ingresos para aumentar los programas
presentados al pablico oyente extender el reconocimiento de la radio a nivel nacional y e
internacional. Para lo mencionada se cuenta con la colaboracion del propietario de la radio

corporacion de Loja.

Al culminar se presentara el contenido multimedia con fines publicitarios al propietario de

Radio Corporacién para que lo analicen y si es conveniente publicar el video publicitario

como una estrategia de marketing para atraer al pablico oyente.
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En la propuesta planteada con fines publicitarios sera con el objetivo de aumentar la calidad y

programas de la radio presentados al publico. Dicha propuesta sera presentada dentro de dos

meses, los recursos y medios que se requieren seran cubiertos por el propietario de Radio

corporacion.

5. Sumario

¢ Qué es publicidad?

¢Importancia de la publicidad?

Tipos de publicidad

¢, Qué es el contenido multimedia?

¢Para qué sirve el contenido multimedia?

¢ Beneficios del contenido multimedia?

¢Pasos para crear contenido multimedia?

Idea

Guion
Storyboard
Exportacién
Produccién
Postproduccién
Edicién de imagen o montaje
Efectos visuales
Exportacion
Preproduccién
Produccion

Postproduccién
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e Radio Corporacion

¢ Qué es publicidad?

Mediante esa comunicacion impersonal, la publicidad trata de persuadir para comprar un
producto, servicio o marca, darlo a conocer o transmitir una imagen sobre el mismo. Es decir,
la publicidad sirve para influir en su comportamiento dandole informacion sobre algo, que
puede ser un bien o servicio por lo general. De esta manera, se persigue conseguir mas
compradores o seguidores. Por lo tanto, podriamos resumir todo esto en que hablamos de
publicidad como de una comunicacion con intencion claramente comercial que busca
estimular el consumo de un producto. Es una de las multiples herramientas que posee el
marketing para llamar la atencion de los futuros clientes. Los anunciantes o patrocinadores
son organizaciones que quieren promocionar sus productos o servicios. Por lo que tratan de
buscar el mayor alcance posible y la mayor efectividad posible. Para ello, es necesario que
esté dirigido a su publico objetivo y mercado objetivo. Los anunciantes o patrocinadores
pueden ser una empresa, una ONG o cualquier entidad oficial. Los medios que utiliza la
publicidad son muy diversos, desde los mas antiguos como la television, la radio, las revistas,
periddicos, correo directo o publicidad al aire libre, hasta publicidad en buscadores web, en

blogs y paginas web, correo electrénico o0 mensajes de texto. (Lopez, 2015)

¢Importancia de la publicidad?

La publicidad se define como la creacion de estrategias para dar a conocer a los consumidores
un bien o un servicio. En cambio, identificar necesidades y deseos del consumidor mediante
un conjunto de procesos —con el propdsito de satisfacerlos—, generando un posicionamiento
en el mercado, se hace posible a través de la mercadotecnia. Este es su objetivo fundamental.
La publicidad puede hacerse en distintos medios de comunicacidn, ya sea en television, radio,

periddicos, etc.; emplearlos como apoyo para difundir las estrategias publicitarias y llegar no
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solo al consumidor ideal, sino a todo aquél que lea, vea el mensaje o escuche el anuncio.

La clave es transmitir emociones que hagan que las personas creen un lazo con el producto,
idea o servicio presentado. La publicidad ha cobrado mayor importancia con la aparicién de
las redes sociales, plataformas web y aplicaciones digitales, que al paso del tiempo se han
convertido en los mejores aliados de todo aquél que tenga una empresa y quiera hacer la

promocion de un producto o servicio. (Téllez, 2018)
¢ Tipos de publicidad?

Hasta ahora, hemos visto una introduccion, un resumen de la historia de la publicidad y
las principales caracteristicas. Sin embargo, como habras podido comprobar no se trata de
una disciplina precisamente pequefia, por lo que dentro de la misma hay muchos tipos. Los
principales tipos de publicidad que podemos destacar son, publicidad online, publicidad
impresa, el boca a boca, publicidad en el medio radiofonico, publicidad en television, vallas
publicitarias, telemarketing. Aunque el tipo de publicidad en el que se mas invierte es el de
publicidad digital u online, recuerda que debes estudiar bien el caso de cada empresa o
negocio. Ya que hay negocios en los que anunciarse de forma online no genera un impacto en
las ventas destacable. Por otro lado, conviene tener en cuenta que la publicidad no siempre
persigue tener un impacto directo en las ventas. En ocasiones, las marcas, empresas o
instituciones utilizan la publicidad para conseguir transmitir una imagen o unos valores

determinados. (Lépez, Economipedia, 2015)

¢ Qué es el contenido multimedia?

El contenido multimedia hace referencia a objetos o sistemas que retnen distintos medios de
expresion y presentacion de la informacion, como texto, iméagenes, animaciones, video o

audios. Los diferentes formatos multimedia digital buscan mejorar la experiencia del usuario.
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Pues, hacen que los contenidos sean mas accesibles. En el marketing digital este tipo de
contenidos ayudan a que la comunicacion con los clientes sea mas facil y rapida. Crear
contenido de calidad en diferentes formatos atraera visitantes que se pueden convertir en
clientes. Por eso son absolutamente necesarios para la transformacion digital de tu empresa El
uso de las piezas visuales son una herramienta muy efectiva para transmitir un mensaje y
generar un efecto inmediato. Debido a que facilitan la visibilidad de los contenidos y llaman

la atencion. (Contenidos, 2022)

¢ Para qué sirve el contenido multimedia?

Por otro lado, la inclusidn de estos elementos ayuda a aumentar el tiempo medio de visita a la
pagina, parametro que también se tiene en cuenta a la hora del posicionamiento natural. Esta
comprobado que en webs donde se incluyen elementos multimedia, el tiempo medio aumenta
entre 50 y 60 segundos. Centrandonos en redes sociales, también cabe sefialar que el
contenido multimedia ayudara a mejorar la interaccion en las cuentas y la viralidad. Tanta es
su importancia que las plataformas estan en continua renovacion, realizamos acciones que
mejoren la subida de elementos multimedia. Ademas, Google valora a todas las paginas que
cuentan con un contenido multimedia visualmente atractivo, consiguiendo mejores posiciones
en el motor de bldsqueda. Google cuenta con pestafias y plataformas especificas para este tipo

de contenido. (Factoria, 2021)

¢ Beneficios del contenido multimedia?

Este tipo de publicidad con el tiempo se hizo cada vez mas costosa, por eso negocios mucho
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mas pequefios que podrian ser viables por la calidad de sus productos o servicios, en realidad
no lo eran porque no podian acceder a ejecutar camparias de publicidad en estos grandes
medios. Por esa razon surgio la idea que nos convenia trabajar para grandes corporaciones
que podrian incurrir en costosas campafias de publicidad en medios tradicionales, asegurar
sustentabilidad a largo plazo y, por ende, nosotros podiamos conservar nuestro empleo. En
ese contexto tenia sentido trabajar para una gran compafiia donde podriamos avanzar en
nuestra carrera profesional, accediamos a mejores salarios, mejores posiciones, etc. (Testa,

2018)

¢Pasos para crear contenido multimedia?

Preproduccién

La preproduccion requiere conocimiento de muchas facetas de la produccién, asi como una
capacidad para prevenir eventuales crisis en el futuro. Antes de responder qué es la
preproduccién audiovisual, debes tener claro que cuando vas a realizar una produccién
audiovisual, tienes que saber exactamente lo que quieres hacer. Por ejemplo, salir con la
camara de video en la mano para improvisar como si estuvieras haciendo un informe o hacer
algo mas reflexivo como escribir una historia que quieres rodar. (Lause, 2021) Esta es etapa
en la que «ideamos» el proyecto audiovisual. En primer lugar, escribimos la historia que
queremos contar para mas tarde desarrollar un guion y un storyboard. La fase de
preproduccién nos facilita saber dénde vamos a ir a rodar nuestro video, y que es lo que

necesitaremos para llevarlo a cabo recursos técnicos, personal, financiacion, etc.

La preproduccion es una etapa imprescindible en una produccion audiovisual, porque
definimos que es lo que queremos hacer y qué es lo que necesitamos para poder realizarlo. El

problema reside en que hay muchas personas que desconocen esta etapa 0 no la creen
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necesaria y la eliminan de su proyecto. Cuando no se lleva a cabo la preproduccion
audiovisual llegamos al lugar donde vamos a rodar sin tener ni idea que queremos o hacia
donde vamos, y gracias a eso tardamos mucho mas de lo que deberiamos porgue nos
encontramos con imprevistos (accidentes de produccion) y el proyecto termina saliendo mas
caro porque lo que teniamos en mente no se puede llevar a cabo. Por ello, la preproduccion

audiovisual es fundamental.

Idea

En esta fase de la idea de preproduccion debemos dejar claro cual es la idea que tenemos y
cdémo lo vamos a llevar a cabo a través del video. Idea en una produccion audiovisual, Por
tanto, tendremos que pararnos a pensar nosotros mismos, o nuestro equipo de trabajo si
estamos en una productora audiovisual, de que va a tratar nuestro proyecto, y que tipo de
video va a ser (anuncio, video corporativos, infografia animada...). Esta claro que vamos a
contar una historia a través de imagenes, ya sea corta o larga, de suspense o de humor,
previsible o con muchos giros de guion. Unicamente tenemos que ver qué clase de historia

vamos a contar para dejar claro las necesidades de la produccién audiovisual.
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Guion

Lo fundamental antes de ponernos manos a la obra es saber de qué vamos a hablar en nuestro
guion. Una vez tengamos eso claro podemos realizar un guion, el cuél puede ser literario o
técnico. En el guion vamos a estructurar toda nuestra historia (episodios, capitulos,
personajes, etc...). Dependera del tipo de video la «division» que hagamos. El guion literario
no es otra cosa que la narracion de nuestro proyecto en el que se incluyen los dialogos y
acciones de los personajes, asi como acotaciones sobre los escenarios, intensidad, musica, etc.
En el guion técnico se marcaran los requerimientos que tengan que ver con camaras, lentes,
planos, movimientos de la camara (zoom, paneo...), luces, audios, localizaciones, etc. Puede
ser tan extenso como decidamos en la preproduccion. Como venimos repitiendo, dependiendo
del proyecto que llevemos a cabo se requeriradn unas cosas u otras. En ciertos proyectos puede

ser necesario Unicamente el guion técnico.
Storyboard

El storyboard es el guion que hemos realizado previamente, pero en imégenes. En el
storyboard también detallaremos los elementos técnicos para ver con la mayor precision
nuestra idea antes de grabarla. Asi obtenemos una idea de como sera el plano, donde van a
estar los personajes, como sera el escenario... y a la hora de llegar a grabar ya tendremos una
idea perfecta de como colocar a los personajes y los elementos. Storyboard Es obvio que
cuando llegamos al lugar de grabacion se nos ocurren ideas nuevas o los actores y el equipo
pueden aportar también nuevas ideas. Pero lo importante es traer una base bien estructurada
para no dejar las cosas a la improvisacion, algo que no suele dar muy buen resultado en una

produccién audiovisual. En definitiva, un storyboard puede ser similar a un comic. En una
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productora audiovisual es lo que presentamos al cliente una vez nos ha contratado para el
proyecto. Podemos encontrar cientos de modelos de storyboard diferentes, pero lo importante
es que sea claro, ya sea para que un cliente lo vea, lo revise y nos dé el visto bueno o para que

nosotros mismos sepamos qué es lo que vamos a realizar en el momento del rodaje.

Exportacion

Esto se debe a que es muy diferente crear un spot publicitario para television, que un video
para Internet como puede ser un video corporativo en dénde nos encontraremos diferentes
anchos de banda, y necesitaremos pensar en cOmo se va a estar viendo, y si necesita ser visto
en dispositivos moviles. Ademas, en ese video corporativo que realicemos para Internet
necesitaremos que pese muy pocos megas para que se transmita rapidamente en nuestra
pagina web, y la duracion debera ser breve ya que estamos acostumbrados a la «cultura
audiovisual» de YouTube. Tenemos que pensar en el formato adecuado para que sea
facilmente consumible. Por tanto, no es lo mismo generan un video que pese poco y tenga
una corta duracién para nuestra pagina web, que realizar uno en gran formato para la
television. Por eso, hay que tenerlo en cuenta desde el momento de la preproduccion
audiovisual para que al final no estemos malgastando recursos o nos falte algo para la

correcta exportacion. (Inaraja, 2015)

Produccidén

Es la fase mas importante del proceso de produccion, aunque es un proceso totalmente
independiente del siguiente, que es la produccion como tal. Comprende desde el momento en
el que nace la idea hasta que empieza la grabacion. EI mayor esfuerzo productivo se realiza
en esta fase. El equipo de produccion atendera a la resolucién de los problemas que planteen

las personas y los medios precisos para la realizacion del programa. En primer lugar, se
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encargaran de la supervision y correccion del guion técnico, del que se distribuiran copias a
los miembros del equipo técnico y artistico, asi como al resto de personas que precisen de
informacion sobre el mismo. Segun las indicaciones del guion, el equipo de produccion
seleccionara los lugares donde se llevara a cabo la grabacion e iniciara los tramites necesarios
para evitar posibles problemas durante el rodaje en los escenarios y localizaciones. Del
mismo modo, debe conseguir los permisos pertinentes para poder hacer uso de determinadas

piezas musicales que poseen copyright).

En esta fase de «preproduccidn» se contratan ya los equipos técnicos, artisticos, de edicion,
de vestuario, de maquillaje, etc. con los que se contaré durante la realizacion del programa.
Por otra parte, los equipos de produccién y realizacion deberan elaborar una serie de listas en
las que se detalle con la mayor exactitud posible las necesidades de atrezo y mobiliario. En
definitiva, en esas listas se precisara qué personas, materiales y medios seran necesarios en
cada momento de la grabacion. Todo el material previamente citado, sera de vital ayuda para
que el equipo de produccidn pueda visualizar el volumen de trabajo a desarrollar. El final de
la fase de preproduccidn se resume en la confeccién de un plan de trabajo en el que quedara
programado las actividades que dia a dia se deberan efectuar para ajustarse a las previsiones
del equipo de produccion. Normalmente, el plan de trabajo incluye una serie de formularios

que recogen toda la estructura administrativa del producto audiovisual. (Espinel, 2018)
Postproduccién

Este proceso es totalmente independiente al de la Pre y la Produccion. Incluso pueden hacerlo
empresas diferentes. En Colombia, por ejemplo, se rigen como dos actividades econdmicas
diferentes, enmarcadas en dos Codigos Industriales Internacionales Uniformes diferentes.
Consiste en la seleccion del material grabado. De esta forma se eligen las tomas que serviran

para la edicion y montaje de la obra. La produccion se encarga en esta ultima fase de la
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obtencion del producto final, es decir, el master de grabacion a partir del que se procedera al
proceso de copia. Para ello debe asegurarse de que se respeten los plazos de postproduccion
de la imagen, asi como controlar el alquiler de las salas de edicidn y sonorizacion, supervisar

el trabajo de doblaje y el grafismo electronico. (Espinel, 2018)

Lo normal en el &mbito profesional es la especializacion, que como minimo incluye un
montador o montadora, un colorista que haga la correccion de color, y una o varias personas
que realicen la postproduccion y mezcla del sonido. Pero en una pelicula profesional hay
decenas de puestos en el departamento de postproduccion. Y esto se puede ampliar hasta el
infinito si hablamos de superproducciones con multitud de cromas y efectos visuales, ya que
el equipo de postproduccion puede incluso ser mayor que el que ha trabajado durante la fase
de produccion o rodaje. En grandes producciones, suele estar compuesto por cientos de
profesionales. De hecho, ese tipo de peliculas también tiene tareas durante la preproduccion,
realizando animaciones y storyboards animados antes de rodar, para previsualizar la pelicula

antes de rodarla. (Pérez, 2019).

Edicion de imagen o montaje

Se llama montaje cinematografico a la seleccidén y ensamblaje de las tomas buenas. Durante
este proceso suele haber un ayudante o asistente de montaje que se encarga de organizar y

etiquetar todo el material. Y también a veces se encarga de generar los proxys o copias de
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baja calidad, para trabajar con ellos durante el montaje, ya que los archivos originales suelen
ser muy pesados. Sin ir mas lejos, yo utilizo proxys para editar todos los videos del canal de
Youtube de Aprender cine. Desde que empeceé a grabar en 4K, hacer proxys es una fase
obligatoria en el flujo de trabajo. EI montador o montajista, por su parte, es quien va haciendo
el montaje escena por escena, y afinando el ritmo. En el primer corte de la pelicula se suelen
usar musica y efectos de sonido de referencia, a la espera de que el equipo de postproduccion

de sonido y el muasico hagan su trabajo final. (Pérez, 2019).

Efectos visuales

Los efectos visuales digitales son aquellos gque se realizan durante la fase de posproduccion, y
no hay que confundirlos con los efectos especiales. Los efectos especiales (Ilamados FX a
secas, no VFX) son, por ejemplo, aquellas explosiones, fuego, disparos, la rotura de un
cristal, etcétera, que se hacen «de verdad» en el rodaje. Es decir, los efectos especiales se
realizan durante el rodaje, en la fase de produccidn, y no en la etapa de postproduccion. Lo
que se hace en postpo son los efectos visuales (VFX). Entre las tareas del equipo de efectos
visuales esta la extension de decorados, integracion de cromas grabados con pantalla azul o
verde, sustitucion de caras, y todos aquellos efectos no creados durante el rodaje... En fin,
todo aquello que modifica la imagen grabada para convertirlo en la imagen final. Y también
se puede ir haciendo en paralelo, o una vez que ha terminado el montaje de imagen. (Pérez,

2019).

Exportacion

Una vez que ya tenemos todo reunido, tanto de imagen como de sonido, se exporta la copia
master definitiva. Y a partir de aqui se haran copias de menor calidad para los distintos
soportes de distribucion y exhibicion, como puede ser television, smartphones, Internet. Pero

si es para proyectar en sala, también es necesario hacer un DCP. Y también es conveniente
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usar respaldo LTO como backup o copia de seguridad de los medios. (Pérez, 2019). Esta
parte se conoce como la parte final de la elaboracion del contenido multimedia ya que es

donde se exporta las imagenes y videos para ser revisados y presentados. (Pérez, 2019)
Preproduccion

La preproduccion es el aspecto al que menos valor se le da, sin saber que este punto es el que
va a hacer que todo salga a pedir de boca desde el minuto 1. Este proceso incluye todos los
preparativos necesarios para que la grabacion se lleve a cabo. Incluimos el desarrollo de la
idea, de sus guiones, la promocion y la realizacion de un plan de trabajo realista. (Media,

2020)

Produccion

Se materializan las decisiones tomadas durante la fase de preproduccion. Si la planificacion
ha sido catastréfica, la produccion sera un derroche de tiempo y capital en un mar de caos.
En esta etapa trabajan de forma coordinada todos los equipos sonido, iluminacién, audio,

vestuario, escenografia etc. (Hernandez, 2018)

Postproduccion

Cuando se termina el rodaje de un video hasta que se entrega, el trabajo de postproduccion es

la fase final y consiste en mejorar el rodaje incorporando mdasica, grafismos, retocando
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iméagenes, sonidos, colores, fondos y muchos otros aspectos, importantes, para que el

resultado final sea 100% profesional (Audiovisual, 2019)

Radio Corporacion

Radio Corporacion es una empresa de comunicaciones que brinda entretenimiento

informacidn y mas atreves de la emisora 97.3 FM. Emisora radial en linea que inicio su labor

en el afo 2002, difundiendo las 24 horas del dia con los mas amenos programas e informando

a sus oyentes de todos los hechos relevantes que ocurren en el mundo.

Datos Generales

Personal

Ing. Oscar Barrazueta Delgado Director

Lic. Veronica Ordofiez Entrevistadora del Noticiero

Mervis Villegas Conductor del Programa Big Bang
Paul Cobos Productor y Creador

Direccion

José Antonio Eguiguren entre Calle Juan Jose Pefia y José Joaquin de Olmedo.
Contactos

+593 7-257-9898
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6. Metodologia

Meétodo Cientifico

El método cientifico, se refiere a la serie de etapas que hay que recorrer para obtener un
conocimiento valido desde el punto de vista cientifico, utilizando para esto instrumentos que
resulten fiables. Lo que hace este método es minimizar la influencia de la subjetividad del

cientifico en su trabajo. (Gonzélez, 2016)
Meétodo Sintético

Este método de investigacion es el que consiste en la desmembracién de un todo, esta
investigacion analitica permite determinar en la influencia de la educacion asi poder observar
las causas, los efectos y proceso para que se pueda relacionar cada dato mediante la

elaboracion de una sintesis general.
Meétodo Bibliografico

En este método consiste en la investigacion y recaudacion de informacion recogida de
diferentes documentos e investigaciones de internet ayudandonos asi formar la estructura de

nuestra investigacion
Técnicas
Poblacién

Mediante la elaboracién de una entrevista al duefio de Radio Corporacion Loja se busca
conocer la informacion necesaria para poder elaborar la publicidad destinada a extender sus
alcances programas y trabajadores mediante la aceptacion y reconocimiento de la poblacién

Nacional e internacional

Observacion
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Esta herramienta permitira evidencia de manera real las tendencias del mercado ademas nos
permitiran conocer informacion sobre publicidades que hagan en otra empresa que sea de la
misma sobre eso se analizara y de acuerdo a lo que se basa se aplicara las estrategias

correspondientes ademas se conocerda como se ha ido centrando dentro del mercado.
Analisis FODA

Esta herramienta permite el analisis externo e interno de la empresa asi complementando a la
investigacion con sus fortalezas debilidades, oportunidades y amenazas. Las siglas FODA
(tambieén conocidas como DAFO o DOFA) significan «Fortalezas, Oportunidades,

Debilidades y Amenazas»,
Entrevista

La entrevista es un instrumento de recoleccion datos a partir de la interaccion de dos partes: el
entrevistador y el entrevistado. Si bien es un cuestionario, este mecanismo supone la
intervencion de una persona calificada o entrenada que debera conducir la aplicacion del
instrumento. Esta figura es una especie de mediador que guia la recoleccion de informacion,

organizay controla la aplicacion del cuestionario y registra las respuestas. (Rodriguez, 2016)
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7. Cronograma
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2022

1. SELECCION DEL TEMA

2. PRESENTACION DEL TEMA

JUNIO

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

3. ELABORACION DEL ANTIPROYECTO

4. PRESENTACION DEL ANTIPROYECTO

5. DESARROLLOQO DE LOS INSTRUMENTOS

6. ELABORACION DEL INFORME FINAL

7. PRESENTACION DE LOS BORRADORES DE LA
TESIS

8. PRESENTACION ORIGINAL DE LA TESIS

9. DISERTACION PRIVADA

10. INCORPORACION
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8. Recursos y presupuestos

RECURSOS HUMANOS PERSONAL
Director de la Produccion — Alexis | 1
Benitez
Investigador — Alexis Benitez 1
Director de Tesis — Por definir 1
Recursos Materiales Cantidades
Lapiceros 2
Cuaderno 1
Computadora 1
Grapadora 1
Lapiz 1
Borrador 1
Hojas 100
Corrector 1
Celular 1
Servicio de Internet 1
Cantidad Detalles Total
2 Lapiceros 0.90
1 Cuaderno 1.25
1 Computadora 400
1 Grapadora 1.00
1 Lapiz 0.40
1 Borrador 0.25
100 Hojas 1.00
1 Corrector 0.50
1 Celular 290
1 Servicio de Internet 30
Subtotal 725.30
3% imprevisto 47.30
Total 772.60
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10. Anexos

Mi nombre es Alexis Benitez, estudiante de comunicacion audiovisual del Instituto
Superior Tecnologico de “Los Andes”, esta entrevista tiene el fin de conocer acerca de
la publicidad de la radio Corporacién Loja y asi conocer la importancia de que tiene la
publicidad para la promocion de su medio de comunicacion, por esta razon me dirijo a
usted para realizar la siguiente entrevista:

1.Qué tipo de publicidad utiliza usted para promocionar radio Corporacion Loja?

2. Qué tan importante es la publicidad de su empresa para promocion de la misma?

3.Estaria dispuesto a aceptar un trabajo de publicidad externo al que realiza usted para
promocionar su empresa?

4. Dispone de medios sociales para hacer publicidad?

5. Radios corporacion dispone de un slogan y logotipo?

6. La radio Dispone de publicidad audiovisual?

7. Tiene establecido algun presupuesto para las publicidades de la radio?

10. Cuanta con alguna empresa o personal dispuesto a marketing?

11. La empresa realiza algun tipo de arte para promocionarse?

12. Cuenta con un Manual de marca?
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