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RESUMEN

A traves del presente tema de investigacion cuyo tema es la “IMPLEMENTACION
DEL SOFTWARE CONTABLE MONICA APLICADO EN LA LUBRICADORA DAVID EN
EL PERIODO JULIO - DICIEMBRE 2015”, previo a obtener el titulo de Tecndlogo en
Mercadotecnia.

La lubricadora David es un negocio que esta muy bien ubicado geograficamente ya
que sus clientes son de los cantones de Pindal y Puyango, ademas que me permite
aplicar mis conocimientos adquiridos por cuanto en este negocio no se lleva una
contabilidad a través de un programa, el propietario del local durante toda la
investigacion, facilito la informacion necesaria para proceder a realizar un inventario
como primer punto, para realizar el ingreso de la mercaderia al programa contable,
asi mismo se pudo constatar que se emiten diariamente facturas a los clientes, con
el programa se hara muy facil realizar la emisién de facturas y emitir un reporte a
final del mes para las declaraciones al SRI.

Se pudo evidenciar al final que la lubricadora David durante los Ultimos seis meses
ha tenido un incremento en sus ventas, lo que significa que hay ganancias, también
se pudo ayudar a establecer una codificacion en la mercaderia y asi evitar que un
producto se agote ya que nos permitira mediante reportes saber cuando un producto
esté por agotarse.

Mediante el presente trabajo investigativo se puso en practica los conocimientos
adquiridos durante los afios académicos, la metodologia que se utilizé permitio
recabar toda la informacion necesaria para concluir el presente trabajo investigativo.
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SUMARY

Through this research topic whose theme is "ACCOUNTING SOFTWARE
IMPLEMENTATION OF MONICA APPLIED IN lubricator DAVID IN THE PERIOD
JULY - DECEMBER 2015" prior to obtaining the title of Technologist in Marketing.

David lubricator is a business that is very well located geographically since their
customers are from the counties of Pinal and Puyango also allows me to apply my
knowledge acquired because in this business accounting is not carried through a
program, owner of the premises throughout the investigation, | facilitate the
necessary information to proceed to inventory as a first point, for the entry of the
goods to the accounting program, also it was found that invoices are issued daily to
customers, with the program It will be very easy to make the issue of invoices and
issue a report at the end of the month for statements to SRI.

It was evident at the end that David lubricator for the past six months has seen an
increase in sales, which means that there are profits, could also help establish a
coding goods and thus prevent a product runs as will allow us through reports to
know when a product is running low.

Through this research work was put into practice the knowledge acquired during the
academic years, the methodology used allowed to collect all the information
necessary to conclude this research work.

Vii
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1. INTRODUCCION

La contabilidad en un negocio es muy importante, permite manejar cifras reales,
en la actualidad en el mercado hay varios programas contables que permiten llevar
de una forma mas facil la contabilidad, en negocios como lubricadoras son muy

beneficiosos este tipo de programas.

A continuacién se muestra el contenido con la disposicion del nuevo reglamento de
régimen académico del Instituto Tecnoldgico Superior “Los Andes”, es una forma de
explicar el trabajo de investigacion realizado, la Introduccion, es un breve
introductorio del Tema a investigarse y en que empresa o0 negocio se lo va a aplicar,
en la Metodologia, se definen las diferentes formas como se va a obtener la
informacion, el Desarrollo, se explica el proceso de la implementacion del software
contable en la Lubricadora David, y se pone en conocimiento todos los resultados
logrados en el trabajo investigado, las Conclusiones y las Recomendaciones, son
directamente para el propietario de la Lubricadora David, las mismas que le seran
muy Utiles para la toma de decisiones. Bibliografia, se refiere a la fuente de donde
se obtuvo la informacién. Anexos, son evidencias de todo el proceso de la
investigacion. indice, se refiere a los contenidos que se abordaran en toda la

investigacion y que estan enumerados cronolégicamente.



2. METODOLOGIA.

A continuacion se dara a conocer los métodos y técnicas que se utilizaron para

recoger la informacion.

e Método deductivo:

Este método permitid determinar las conclusiones y recomendaciones que

seran de mucha utilidad para la Lubricadora David.

e Método Inductivo:

Este método permitié dar un razonamiento sintético y analitico permitiendo
llegar a dar afirmaciones generales a Unicas las cuales se aplicara en el

analisis de las encuestas y su interpretacion de las mismas.

e Meétodo Estadistico.

El presente método como su nombre lo indica permiti6 una mejor
interpretacion y presentacion de los datos obtenidos a través de las

encuestas.



2.2 TECNICAS
Las técnicas aplicadas fueron:
Encuesta:
La encuesta fue dirigida al administrador del local Sr. Edin Calderon Calderdn con
la finalidad de recabar informacion precisa del movimiento de ingresos y egresos de
la Lubricadora Calderoén.
Observacion.-
A través de esta técnica se pudo constatar los movimientos diarios que existen en
la Lubricadora David, y asi seguir el proceso para la implementacién del software

contable en este negocio.



3. CAPITULO |

3.1 Lubricadora David.

3.1.1.1 Antecedentes. Inicia como un pequefo negocio con un capital de 25000
dolares empezando a funcionar desde el 2010, de propiedad del Sr. Edin Calderén
y familia, en el sector San Agustin Via a la Costa Km 3, fue ganando un
posicionamiento en el mercado del Cantén Puyango y cantones aledafios creciendo
en un 60 por ciento su clientela, fue en el 2011 que sus ventas incrementaron
cuando prestan sus servicios para el Cuerpo de Ingenieros dando mantenimiento a
toda la flota vehicular, de ahi empez6 su crecimiento hasta la actualidad que realiza
el mantenimiento del parque Automotor del Gobierno Auténomo Descentralizado

del Canton Puyango.

Actualmente se esta realizando los tramites pertinentes para ampliar nuestros

servicios e inclusive cambiara su razén Social denomindndose

REPUESTOS D&E.




3.2 VISION
Ser una microempresa reconocida dentro y fuera de nuestra region por la excelencia
de crecimiento sostenido, con responsabilidad ambiental, apasionada y enfocada a
brindar valor y satisfaccion a nuestros clientes.
3.3 MISION.
Distribuir, producir y suministrar productos y servicios de alta calidad a nivel
regional, en forma eficaz y oportuna a precios competitivos, con un talento humano
capacitado y motivado.
3.4 SERVICIOS QUE PRESTA.

e Cambios de aceite.

e Servicios de Mecanica.

e Servicios de vulcanizacion.

e Venta de Repuestos en general.

e Venta de Neumaticos.



4. CAPITULO I

4.1 SOFTWARE CONTABLE MONICA 9

Con la implementacion del Software Contable en la Lubricadora permitira empezar

por hacer un levantamiento de la existencia de la mercaderia.

Previamente estableceremos un Plan de cuantas, que nos permitira ir creando las

cuentas.
“LUBRICADORA DAVID”
PLAN DE CUENTAS
CODIGO CUENTAS

1 ACTIVOS

1.1 Activo Corriente

1.1.1 Disponible

1.1.1.1 Caja

1.1.1.2 Bancos

1.1.2 Exigible

1.1.2.1 Cuentas por Cobrar

1.1.3 Inventario

1.131 Inventario de Mercaderias
1.1.3.2 Suministro de Oficina

1.1.3.3 lva Pagado




1.2 Activo Fijo

1.2.1 Fijo Depreciable
1.2.11 Vehiculo

1.2.1.2 Muebles de Oficina

2 PASIVO

2.1 Pasivo Corriente
2.1.1 Documentos por Pagar
2.1.2 lva Cobrado

3 PATRIMONIO

3.1 Capital

3.1.1 Capital Social

3.2 RESULTADO

3.2.1 Utilidad del Ejercicio

4 INGRESOS

4.1 Ingresos Operacionales
4.1.1 Ventas

5 GASTOS

5.1 Gastos Operacionales
511 Servicios Basicos

5.1.2 Arriendo Local

La Pagina principal del programa MONICA 9 tiene las siguientes opciones que a

continuacion presento.



Contabilidad

Clientes
res

4.2 ESTADO DE SITUACION INICIAL.- Dentro de una empresa el estado de
situacion inicial es muy importante ya que permite conocer la situacion real del

negocio.



"LUBRICADORA DAVID"

ESTADO DE SITUACION INICIAL

DEL 01 DE JULIO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2016

ACTIVOS
ACTIVOS CORRIENTES

ACTIVO DISPONIBLE

Caja

Bancos

TOTAL DE ACTIVO DISPONIBLE
ACTIVO EXIGIBLE

Cuentas por Cobrar

TOTAL DE ACTIVO EXIGIBLE

ACTIVO REALIZABLE

Inventario de Mercaderias

Suministros de Oficina

TOTAL DE ACTIVO REALIZABLE

TOTAL ACTIVOS CORRIENTES

3.500,00

15.000,00

— 18.500,00

2.165,00

e

14585.36

100.50

2.165,00

— > 14.685,86

35.350,86




ACTIVOS NO CORRIENTES

ACTIVO FIJO DEPRECIABLE

Muebles de Oficina

75,00

10

TOTAL DE ACTIVO FIJO
DEPRECIABLE

TOTAL ACTIVOS NO CORRIENTES
TOTAL ACTIVOS

PASIVOS

PASIVOS CORRIENTES

Documentos por Pagar

TOTAL PASIVOS CORRIENTES

TOTAL PASIVOS
PATRIMONIO
Capital

TOTAL PATRIMONIO

e ——_—

5.400,00

e ——_—

30.025,86

75,00

75,00

5.400,00

30.025,86

35.425.86

5.400,00

TOTAL PASIVOS + PATRIMONIO

35.425,86
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4.3 INVENTARIO DE MERCADERIA
Esta informacion fue entregada por el propietario ya que manualmente se habia
elaborado y es esta la informacion que sera almacenada en el programa contable que

se pretende implementar.

LUBRICADORA DAVID Fecha : 31/12/2015
Avenida Principal 123
Municipalidad - ciudad N° Pag.: 1

Lista de Productos (Prod. fisicos)
Busqueda por cédigo de productos, desde 0 hasta z , Ordenados x Descripcién

CODIGO DESCRIPCION PRECIO
50001 7095KR 1,72
50002 A 1088 14,53
50003 A 1117 - SAKURA 11,91
50004 A 1308 13,68
50005 A 1313 19,06
50006 A 1324 16,36
50007 A 1325 19,77
50008 A 1326 6,34
50009 A 1330 7,05
50010 A 1515 4,70
50011 A 1517 5,33
50012 A 1717 4,12
50013 A 2823 2,92
50014 A 6012 10,00
50015 A611S 8,25
50016 A 932 3,55
50020 AF 307 3,95
50021 AF 415 4,01
50022 AF 545 3,76

50023 AF 5582 2,62



50024
50025
50026
50027
50028
50029
50030
50031
50032
50033
50034
50035
50036
50037
50038
50039
50040
50041
50042
50043
50044
50045
50046
50047
50048
50049
50050
50051
50052
50053
50054
50055
50056
50057
50058
50059
50060
50061
50062

AF 663

AF 7870

AF 7909

AF 7911

AF202

AGUA ACIDULADA
AGUA DESTILADA
ACEITE A GRANEL
ALG 2021KR

ALG 4010-1

ALG 4564 KR

ALG 4585 KR

ALG 6042 KR

ALG 9079 KR

ALG 9096KR

ALG 9123 KR

ALG 3074 KR
ALG9070 KR
AMALIE 15W40
AMALIE 15W40
AMALIE 20W50
AMALIE 20W50
ambientales hoja exotica
ARL 8825

ARL 8832

C 1309

C 1522

C 1539

Cilel

Cc1717

C270

C 2906

C321

C 350

C 50002

CA 410

CASTROL 140
CASTROL 140
CASTROL 85W140

3,76
4,40
3,03
3,65
3,95
0,45
0,45
5,36
2,65
4,33
2,45
2,30
4,02
4,46
3,00
4,10
5,07
4,40
4,29

75,00
4,13

15,05
0,45
3,71
3,95
6,26
7,31
2,10
3,84
4,64
6,90
2,96
6,29
3,20
5,70
5,42
3,53

13,66

15,09

12



50063
50064
50065
50066
50067
50068
50069
50070
50071
50072
50073
50074
50075
50076
50077
50078
50079
50080
50081
50082
50083
50084
50085
50086
50087
50088
50089
50090
50091
50092
50093
50094
50095
50096
50097
50098
50099
50100
50101

CASTROL 90

CASTROL GTX 20W50
CASTROL GTX 20W50
CASTROL GTX 25W60
CASTROL GTX 25W60
CASTROL RX VISCUS 25W60
CASTROL RX VISCUS 25W60
CASTROL RX VISCUS 25W60
CASTROL 2TT
CASTROL 2TT QUARTO
CASTROL HD 40
CATROL 90

CD 109

CD 214

CD 9595A

CHICA FRESITA

CL 2102

D-0z40

D-0z40

D-0z40

D-0z40

DELO 400 15W40

DIESEL MAX 15W40
DIESEL MAX 15W40
DIESEL MAX 15W40
DIESEL MAX 15W40

EF 1112 SAKURA

EF 1301 SAKURA

EF 1802

EF 1509

F 032 - SHOGUN

F 345 - TOYOTA

F 1110 SAKURA

F 1111 SAKURA

PRZ-6930 PREZOIL = F1111
F 1507 SAKURA

FC 033 SHOGUN

FC 10001 SAKURA

FC 1016

12,86
15,00
4,20
14,96
3,82
13,21
35,51
4,20
13,84
3,48
3,88
3,35
5,00
5,31
4,26
1,74
3,17
27,38
50,65
3,09
11,51
89,29
57,06
27,14
3,33
12,53
4,22
4,45
7,77
9,53
2,34
3,57
4,70
5,27
5,27
1,95
2,35
4,12
2,61

13



50102
50103
50104
50105
50106
50107
50108
50109
50110
50111
50112
50113
50114
50115
50116
50117
50118
50119
50120
50121
50122
50123
50124
50125
50126
50127
50128
50129
50130
50131
50132
50133
50134
50135
50136
50137
50138
50139
50140

FC 1301 SAKURA

FC 1501 - SAKURA

FC 1511 SAKURA

FC 165 CCX TECFIL

FC 190 SHOGUN

FC 352 - SHOGUN

FC 353 - SHOGUN

FC 407 SHOGUN

FC 5701 SAKURA

FC 6503 SAKURA

FC 705 - SHOGUN

FILTRO AIRE TOYOTA PRADO
FILTRO DE GASOLINA METAL
FILTRO DE GASOLINA TRANSPARENTE
FILTRO EN L

FILTRO DE GASOLINA EN V

FS 1040

GOLD 5K 20W50

GOLD 5K 10W30

GOLD 7K 15W40
GOLD 7K 20W50
GOLD 7K 20W50

GOLDEN 140

GOLDEN 7K 15W40

GOLDEN 7K 15W40

GOLDEN 7K 15W40

GOLDEN 80W90

GOLDEN 85W140

GOLDEN 90

GOLDEN KRONOS 40

GOLDEN KRONOS 40

GOLDEN LUBENGRA 140
GOLDEN LUBENGRA 90
GOLDEN SUPER DIESEL 25W50
GOLDEN SUPER DIESEL 25W50
GOLDEN SUPER DIESEL 25W50
GOLDEN SUPER DIESEL 25W50
GRASEROS

GRASA ROJA

2,08
2,39
2,72
2,96
4,24
2,80
3,75
3,26
5,02
4,46
1,55
5,80
0,45
0,45
0,45
1,12
22,32
12,26
4,29
3,73
14,98
3,57
11,34
15,33
63,63
32,43
3,18
3,39
11,40
11,36
3,02
2,96
2,83
3,13
11,54
28,20
55,17
0,45
0,63

14



50141
50142
50143
50144
50145
50146
50147
50148
50149
50150
50151
50152
50153
50154
50155
50156
50157
50158
50159
50160
50161
50162
50163
50164
50165
50166
50167
50168
50169
50170
50171
50172
50173
50174
50175
50176
50177
50178
50179

HAVOLINE 10W30
HAVOLINE 10W30
HAVOLINE 20W50
HAVOLINE 20W50
HAVOLINE 40
HAVOLINE 40

HCX 106

HP 10W30

HP 10W30

HP 20W50

HP 20W50

HP ATF Il

HP BIG LIFE 40

HP BIG LIFE 40

HP LUBENGRA 140

HP LUBENGRA 140

HP LUBENGRA 90

HP LUBENGRA 90

HP REFRIGERANTE COOL
HP SINTETICO 20W50
HP SUPER DIESEL 15W40
HP SUPER DIESEL 15W40
HP SUPER DIESEL 15W40
HP SUPER DIESEL 15W40
HP TURBO DIESEL 40

HP TURBO DIESEL 40

HP TURBO DIESEL 40

HP TURBO DIESEL 40

HP XTREME 25W60

HP XTREME 25W60

HP XTREME 25W60
KENDALL 10W30
KENDALL 10W30
KENDALL 20W50
KENDALL 20W50
KENDALL 40

KENDALL SUPER D3 15W40
KENDALL SUPER DXA - 15W40
KENDALL SUPER DXA - 15W40

16,60
4,46
15,98
4,02
14,55
3,79
5,36
3,29
14,83
12,06
3,27
10,52
10,50
2,85
3,35
11,51
10,50
2,91
1,12
15,05
56,78
29,90
11,82
3,21
26,67
46,61
10,52
2,85
11,66
3,16
29,68
3,95
14,48
14,29
3,71
4,10
17,97
15,14
38,80

15



50180
50181
50182
50183
50184
50185
50186
50187
50188
50189
50190
50191
50192
50193
50194
50195
50196
50197
50198
50199
50200
50201
50202

50203

50204
50205
50206
50207
50208
50209
50210
50211
50212
50213
50214
50215
50216

KENDALL SUPER DXA - 15W40
KENDALL SUPER DXA - 15W40

LF 9009

LFP 522 LYS

LIMPIA INYECTORES A DIESEL
LIMPIA INYECTORES GASOLINA
LIMPIADOR DE CARBURADOR ABRO
LIMPIADOR DE CARBURADOR M1
LIQUIDO DE FRENO WAGNER 8 ONZAS
MAX PH43

PC 811 CCX

PEGA PARA PARCHES

PETRO LUBENGRA 140

PETRO LUBENGRA 140

PETRO LUBENGRA 80W90

PETRO LUBENGRA 80W90

PETRO LUBENGRA 90

PETRO LUBENGRA 90

PETRO PREMIUN 10W30

PETRO PREMIUN 20W50

PETRO SUPER DIESEL 40

PETRO SUPER DIESEL 40

PETRO TURBO DIESEL 15W40

PETROCOMERCIAL TURBO DIESEL 15W40 Ci4

GL

PETROCOMERCIAL TURBO DIESEL 15W401 4

Cl4

PETRO TURBO DIESEL 15W40

PETRO TURBO DIESEL 15W40 APICJ4
PETROCOMERCIAL PREMIUN 10W30
PETROCOMERCIAL PREMIUN 20W50
PETROCOMERCIAL PREMIUN 40
PETROCOMERCIAL PREMIUN 40
PETROCOMERCIAL SUPER DIESEL 40
PETROCOMERCIAL SUPER DIESEL 40
PETROCOMERCIAL TC DOS TIEMPOS
PH 1218 CHAMP

PH 253 CHAMP

PH 2808

70,53
4,70
22,32
4,46
3,00
3,50
3,35
4,00
1,79
1,79
2,52
8,93
3,35
11,93
3,52
12,30
3,56
12,96
3,19
2,88
2,71
10,04
28,16

12,28

3,35
2,97
15,00
12,96
12,96
2,99
11,87
47,50
25,11
3,57
2,46
2,55
2,31
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50217
50218
50219
50220
50221
50222
50223
50224
50225
50226
50227
50228
50229
50230
50231
50232
50233
50234
50235
50236
50237
50238
50239
50240
50241
50242
50243
50244
50245
50246
50247
50248
50249

PH 2863 - CHAMP
PH561-CHAMP

PL 366

PSD 301

PSD 460/1 - TECFIL

PSL 77-SHOGUN

RAD 116TL

RALLY CERA

RB 187 GOLD - SHOGUN

RBA 270 - SHOGUN

RBA 381 - SHOGUN

RBA 405

RBA 427 - SHOGUN

RBA 428 - SHOGUN
REFRIGERANTE FREEZTONE VERDE
REFRIGERANTE MOTOREX ROJO
REFRIGERANTE MOTOREX VERDE
REFRIGERANTE MOTOREX VERDE
SELLADOR RADIADOR

SFC 1306-10

SF 1307

SH 13

SH 2

SH 2801

SH 2825

SH 2849

SH 2862

SH 2870

SH 3593

SH 3600

SH 3950

SH 3980

SH 43 - SHOGUN

4,69
2,45
3,65
6,06
6,96
1,65
1,34
1,80
3,35
5,45
2,94
5,36
3,87
3,39
1,12
3,13
1,12
3,13
0,45
6,13
7,81
3,40
3,46
2,94
1,54
1,64
1,61
2,18
1,44
2,28
2,62
2,24
2,70
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4.4 FACTURACION
Una vez que se ingrese toda la informacion sobre la compra de mercaderia asi como
el listado de los clientes de dicho negocio a través del programa se podra facturar

automaticamente.

B MONICA 9 -Su Asistente enTos Negocios NI .

LUBRICADORA DAVID

Avenida Principal 123
Municipalidad - ciudad

Facturas [ Nimero 0000000001 }

Codigo Cliente 20001 Emisién  12/08/2016 E”E‘S‘* E"'E‘L"O
PRADO HERRERA ELIDA MARGARITA Vendedar SIN
CALLE LAS ORQUIDEAS ALAMOR LOJA 07 Sin vendedor

072680689 / 0991864301 Términos EFE% [7] Precio incluye Impto
oniade

1Euro = US§ 1.000

RUC 110212223900 Regular Ref. Cliente Comprob. Vence 120812016 }

Linea Cadigo Descripcion Bodega Cantidad Unidad Prec. Unit US$ Dsclo.% Subtotal USE
150001 KENDALL 20W50 PRI 1.00 UN 40.50 4050

Observaciones: Subtotal US$ 40.50

Descto. | 0.00 %] 0.00 |
Miscel [ 0.00% 0.00
Impto. | 14.000 % 4097

Enviar a:

PRADO HERRERA ELIDA MARGARITA
CALLE LAS ORQUIDEAS ALAMOR LOJA 07
072680659 / 0991864301
ELIPRADO-1025@HOTMAIL COM TOTAL US$ [ 40.50 ]

<« -« <« o
Anterior Siguiente Imprimir Cancelar
L = = = J L

[] iImprimir Documento

4.5 REPORTES

Nos permite mostrar el resultado final una vez que se ingresé todos los movimientos
diarios que existio en el negocio en el periodo Julio — Diciembre 2015; como se

muestra a continuacion; el libro mayor solamente se escogi6 algunas cuentas.



Documento : 05
11111

14.1.1.02
12.1.3.01.002

Documento : 06

21111
24.1.1.02
24.1.1.01
24.1.1.03
22.1.3.01.002

Documento : 07

31111
34.1.1.01
34.1.1.02
34.1.1.03
32.1.3.01.002

Documento : 08

41111
44.1.1.02
44.1.1.03
42.1.3.01.002

Documento : 09

51111
54.1.1.01
54.1.1.02
52.1.3.01.002

LIBRO DIARIO

CAJA

Ventas Lubricantes

l.v.a. en Ventas
Ventas del mes de Julio

CAJA

Ventas Lubricantes
Ventas Filtros
Ventas Aditivos

l.v.a. en Ventas
Ventas del mes de agosto 2015

CAJA

Ventas Filtros
Ventas Lubricantes
Ventas Aditivos

l.v.a. en Ventas
ventas septiembre 2015

CAJA

Ventas Lubricantes

Ventas Aditivos

l.v.a. en Ventas ventas octubre

CAJA
Ventas Filtros
Ventas Lubricantes

l.v.a. en Ventas
ventas noviembre y diciembre

1,816.55

1,621.92

194,63

1,816.55 1,816.55
3,500.00

2,000.00

980

420,82

99,18

3,500.00 3,500.00
2,985.63

1,180.00

1,500.00

39

266,63

2,985.63 2,985.63
2,350.00

1,850.00

248,21

251,79

2,350.00 2,350.00
5,600.00

1,500.00

3,500.00

600

5,600.00 5,600.00
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Documento : 10

62.1.1.02.001
61.1.1.02.003
62.1.3.01.003

Documento 11

112.1.3.01.003

111.2.1.03.002

111.1.11

Documento: 12

122.1.3.01.003

121.2.1.01.004

121111

Documento: 13

131.1.11

135.2.2.03

Documento: 14

1311.11
135.2.2.03

Documento : 14

141111
14 5.2.2.03

Documento : 15

151.1.2.01.0001
15 2.1.3.01.002
154.1.1.02

ECONOMISA
Banco de Loja

I.V.A en compras
Pago Factura

I.V.A en compras
Equipos de computacion
CAJA

Compra de un computador

I.V.A en compras
Equios de Oficina

CAJA

CAJA
Consumo Telefonico

Pago del servicio Telefénico mes de nov

CAJA

Consumo telefonico gen.
Pago del servicio telefénico meses de

CAJA

Consumo telefonico gen.
Pago Teléfono mes de noviembre del

Gobierno Auténomo Descentralizado de
l.v.a. en Ventas

Ventas Lubricantes
venta de lubricantes a crédito al GAD

13,500.00
12053,57
1446,43

13,500.00
13500,00

108.00

900.00
1.008.00

1.008.00
1.008.00

51.60

430.00
481.60

481.60
481.60

85.90
85.90

85.90
85.90

85,9
85,9
85,9 85,9

28,9
28,9
28,9 28,9

8,500.00

1,020.00
9,520.00




Documento : 16

16 1.1.3.01.003
16 1.1.3.01.001
16 2.1.3.01.003
16 1.1.1.02.003

Documento : 17
17 1.1.3.01.004
17 2.1.3.01.003
17 1.1.1.02.003

Documento : 18
17 1.1.3.01.004
17 2.1.3.01.003

FILTROS DE ACEITE

FILTROS AIRE
I.V.A en compras
Banco de Loja

Compra de filtros a crédito se gira un

cheque

LUBRICANTES
I.V.A en compras
Banco de Loja

se compra aceite a crédito y se gira un

cheque

Pago IVA Mensual

Banco de Loja

Pago de impuestos

TOTAL

9,520.00 9,520.00
1,000.00
580
189,6

1,769.60

1,769.60 1,769.60
5,350.00
642

5,992.00

5.992.00 5.992.00
349,5

349,5

349.50 349.50

48987.68 48987.68
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LIBRO MAYOR

CUENTA 1.1.1.1 CAJA

LUBRICADORA DAVID Fecha : 02/09/2016
Avar.m.:.a ?.ri.m:ipa.-l 123 Ne Pag.: 1
Municipalidad - cindad
LIERO MAYOR
Copenta: 1.1.1.1 CATA Desde - 01/07/2015 Hasta : 31/12/2015 & En §

Cod.Asiento Fecha Libro Documento Concepto Debitos Creditos Saldos
Saldo Inicial 0.00
1 3072015 DA FACTURAS DE . Ventaz del mes de Julio 1,816.55 1,816.55
2 3082015 DA FACTURAS DE . Ventas del mes de agosto 2015 3,500.00 5316.55
12 0Z2/09/2015 DlA FACTURAS DE . compra de un escritorio 481,80 4 83485
11 Z2/09/2015 DA FACTURAS DE . Compra de un computador 1,008.00 3 82685
3 30092015 DA FACTURAS DE . wentas septiembre 2015 2,935.63 §,812.58
4 MNW2015 DA FACTURAS DE . wentas octubre 2,350.00 9,162.58
14 0722015 DA FACTURAS DE . Pago Telgéfone mes de noviembre del 2015 28.90 9,191.48
5 MNM22015 DA FACTURAS DE . ventas noviembre y diciembre 5,600.00 14,791.48

Total de Registros g Total Movimientos 16,281.08 1,489.60

Saldo Final 14,781.42

CUENTA 1.1.2.01. CTAS X COBRAR
1.1.2.01 GAD PUYANGO

LUBRICADORA DAVID Fecha : 02/09/2016

Awenida Principal 123

L . M® Pag.: 1
Municipalidad - cindad
LIBRO MAYOR
Cuoenta: 1.1.2.01.0001 Gobizrno Avtonomo Decentralizado 82 Puyango Desde - 01/07/2013
Cod.Asiento  Fecha  Libro Documento Concepto Debitos Creditos Saldos
Salde Inicial 0.00
15 13122015 DIA FACTURAS DE . venta de lubricantes a credito al GAD Puyango 8 500.00 8,500.00
Total de Registrozs 1 Total Movimientos 8,500.00 0.00

Salde Final 8,500.00
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CUENTA: 1.2.1.03.002 Equipos de Computacion.

LUBRICADORA DAVID

Awenida Principal 123
Municipalidad - cindad

Avenida Principal 123
Municipalidad - ciudad

LIERO MAYOR

Cuenta: 1.2.1.03.002 Equipos d= computacion Desde : 01/07/2015 Hasta : 31/12/2015 & En

LUBRICADORA DAVID

LIBRO MAYOR

Cuenta: 2.1.3.01.002 Lv.a. en Ventas Desda : 01/07/2015 Hasta: 31/12/2015 & En 3

Fecha : 02/09/2016
N® Pag.: 1

Fecha : 02/0%/2016
N® Pag.: 1

Cod.Asiento  Fecha Libro Documento Concepto Debitos Creditos Saldos

Saldo Inicial 0.00

1 31072015 DlA FACTURAS DE . Wentas del mes de Julio 15483 -194.83

2 3108205 DA FACTURAS DE . Ventas del mes de agosto 2015 995.18 -283.81

3 30/0%/2015 DIA FACTURAS DE . ventas septiembre 2015 266.63 -560.44

4 311025 DA FACTURAS DE . ventas octubre 251.79 -812.23

15 13122015 DlA FACTURAS DE . wenta de lubricantes a credito al GAD Puyango 1,020.00 20777

5 3MM22015 Dla FACTURAS DE . ventas noviembre y diciembre §00.00 -352.23

Total de Registros 6 Total Movimientos. 1,020.00 1,412.23
Saldo Final -392.23

Cuenta: 2.1.3.01.002 1.V.A Ventas



BALANCE GENERAL

Cuenta Contable Descripciéon de la Cuenta Sub-Totales Totales
1.1.1.02 Bancos ( 7,761.60)
1.1.1.02.003 Banco de Loja (7,761.60)

11.1.1 CAJA 14,791.48
1.1.2.01 Clientes por cobrar 8,500.00
1.1.2.01.0001 Gobierno Autonomo Decentralizado de Puyango 8,
1.1.3 Activos realizables 6,930.00
1.1.3.01 Inventario Mercaderia 6,930.00
1.1.3.01.001 FILTROS AIRE 580.00
1.1.3.01.003 FILTROS DE ACEITE 1,
1.1.3.01.004 LUBRICANTES 5,
1.2 Activos fijos 1,330.00
1.2.1 Activos fijos tangibles 1,330.00
1.2.1.01 Activos depreciables 430.00
1.2.1.01.004 Equipos de oficina 430.00
1.2.1.03 Activos depreciables 900.00
1.2.1.03.002 Equipos de computacion 900.00

SUB-TOTAL 23.789.88
2 Pasivo ( 598.97)
2.1 Pasivos corto plazo ( 598.97)
2.13 Obligaciones fiscales por pagar ( 598.97)

24
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2.1.3.01 Impuestos por pagar ( 598.97)
2.1.3.01.002 l.v.a. en Ventas 392.23
2.1.3.01.003 .V.A en compras ( 991.20)
SUB-TOTAL
598.97
3 Patrimonio 24,388.85
3.1 24,388.85
3.1.3 Resultados 24,388.85
3.1.3.01 Resultados anteriores 24,388.85
3.1.3.01.001 Utilidades anteriores 24,388.85
24,388.85

TOTAL PASIVO + 24,388.85



ESTADO DE RESULTADOS

LUBRICADORA DAVID Pagna 1
Avenida Principal 123 Fecha 01/09/2016
Municipalidad - ciudad
ESTADO DE GANANCIAS Y PERDIDAS
Desde el 01/07/2015 Hasta 311122015 en§
Cuenta Contable Descripcidn de la Cuenta Sub-Totales Totales
INGRESOS
4 Ingresos operacionales 2435995
41 Ventas netas 24 339.95
411 Ventas materiales 24 339.95
41101 Ventas Filfros 366000
41.1.02 Ventas Lubricantes 19.991.92
41.1.03 Ventas Aditivos 708.03
SUB-TOTAL 24 339.95
COSTOS
§ Egresos operacionales 2890
52 Gastos administrativos 28.90
522 Gastos generales gen. 28490
52203 Consumo telefonico gen. 2880
SUB-TOTAL 2890
TOTAL 24,388.85

GANANCIA / PERDIDA [ 24,388,865 J
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5. CONCLUSIONES

Luego de haber culminado esta propuesta sobre la “IMPLEMENTACION DEL
SOFTWARE CONTABLE MONICA APLICADO EN LA LUBRICADORA DAVID EN EL

PERIODO JULIO - DICIEMBRE 2015”.

En vista que en la lubricadora no se ha llevado la contabilidad en forma cronologica
solamente se han estado registrando las ventas pero no se tiene con cifras reales

si existen pérdidas o ganancias se concluye.

v" Que con la implementacién del Programa MONICA es muy factible ya que su
costo por la licencia para la instalacion del Programa, no es muy elevado en
relacion con las pérdidas que se originan por no llevar una contabilidad.

v" Que la Lubricadora David cuenta con una clientela fija que recurren en busca
de los servicios que se brinda en este negocio, lo que significa que
diariamente sus ingresos son muy rentables.

v" Que la Lubricadora en los ultimos meses ha tenido ventas significativas lo
gue ha generado que adquiera una gran cantidad de producto.

v' Ademas en el ambito académico puse en practica los conocimientos

adquiridos.
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6. RECOMENDACIONES

v" Con la implementacion del Software contable se hizo mas facil la forma de
llevar la informacién contable por lo cual se recomienda seguir utilizando para
conocer con exactitud el estado real para la toma de decisiones.

v' Realizar una capacitacion al personal que se desempefia como auxiliar de

ventas para la facturacion en el programa.
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ANEXOS. |
CERTIFICACION.

Lic. Sayra Torres P.
GERENTE PROPIETARIO DE LUBRICADORA DAVID.

A peticidon de la parte interesada legalmente.

Certifico.-

Que la Sra. Rosa Alexandra Ortiz Guaycha, con niumero de Cédula, estudiante
del Instituto Técnologico Superior Los Andes de la carrera de marcadotécnia, con
enfoque en Contabilidad y Tributacion autorizo para que realice la
IMPLEMENTACION DEL SOFTWARE CONTABLE MONICA APLICADO EN LA
LUBRICADORA DAVID EN EL PERIODO JULIO - DICIEMBRE 2015”
IMPLEMENTACION DEL SOFTWARE CONTABLE MONICA APLICADO EN LA
LUBRICADORA DAVID EN EL PERIODO JULIO - DICIEMBRE 2015, en milocal;
comprometiéndome a brindar toda la informacién requerida.

Autorizacion que me permito certificar, con la finalidad que la estudiante pueda

continuar con los tramites de Ley.

Loja, agosto del 2016.

17 YRR SR

Lic. Sayra Torres Prado.

ANEXO II.
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EVIDENCIAS FOTOGRAFICAS

ENTREVISTA REALIZADA A LA GERENTE PROPIETARIA DE LA LUBRICADORA
DAVID
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ENTREVISTA REALIZADA A LOS CLIENTES DE LA LUBRICADORA DAVID.

entales &

tin
atides, Con verde, Bolo

£mpanadas de
3 MUERZOS




34




ANEXO Il
ANTEPROYECTO

Instituto Tecnologico Superior

“Cos Andes”

“IMPLEMENTACION DEL SOFTWARE CONTABLE MONICA APLICADO EN
LA LUBRICADORA DAVID EN EL PERIODO JULIO - DICIEMBRE 2015”

ANTEPROYECTO PREVIO A LA
OBTENCION DEL TiTULO DE TECNOLOGA
EN MERCADOTECNIA.

Autora:

ROSA ALEXANDRA ORTIZ GUAYCHA

LOJA “ECUADOR
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1. TEMA

“IMPLEMENTACION DEL SOFTWARE CONTABLE MONICA APLICADO EN
LA LUBRICADORA DAVID EN EL PERIODO JULIO - DICIEMBRE 2015”

2. PROBLEMATIZACION.

Para que un negocio se conserve estable y tenga rentabilidad econdmica se debe
tener una buena administracidén y organizacion. La parte contable es fundamental,
en cualquier negocio grande o pequefio ya que nos refleja el estado real de una
empresa y asi tomar las decisiones correctas para un buen funcionamiento de la

misma.

Cuando hablamos de contabilidad nos referimos a los movimientos diarios que se
generan dentro de un negocio, compras, ventas, depoésitos, retiros, etc. Pero
para dejar registrado tenemos que conocer las técnicas que se emplean para
registrar el movimiento dentro de una empresa o un negocio, con el fin de conocer

el estado real y poder tomar las mejores decisiones.

En las grandes empresas hay un profesional o un equipo que se encargan de llevar
la parte contable peo si nos referimos a un negocio pequefio es el propietario o
administrador quien es el encargado de llevar la parte contable, con el paso de los

afios se ha evidenciado que en el ambito tecnoldogico han ocurrido cambios
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enormes, aprovechando esto debemos sacar provecho de las TICS y olvidarnos de
la época en que se debia llevar manualmente las cuentas. Actualmente
encontramos una infinidad de herramientas, aplicaciones y software que nos
permiten llevar la contabilidad de una manera mas Optima y sistematizada. Hay
opciones gratuitas, ideales para pequefios negocios, y otras opciones un poco
costosas, pero disefiadas especialmente para empresas de gran tamafo. Solo es
cuestion de buscar, comparar y probar las opciones que se ajusten a nuestras

necesidades.

La parte contable puede resultar muy compleja es por eso que debemos estar
actualizando los conocimientos constantemente, realizando cursos que pueden
ser online, también no debemos olvidarnos de la parte legal ya que contantemente
hay cambios el desconocimiento de la ley no nos exime de la culpa. Es importante
conocer las leyes y ver como podemos aprovecharlas en lugar de ignorarlas y

esperar a tener problemas legales para prestarles atencion.

La informacion Contable debe ser llevada de una forma ordenada evitando asi
problemas a futuro, ademas siempre es bueno dejarse asesorar por profesionales

guienes nos sabran brindar ayuda y corregir errores.

Con lo anteriormente expuesto he visto la necesidad de realizar la presente

investigacién en la Lubricadora David un negocio pequefio que no cuenta con un
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software contable para registrar los movimientos diarios contables que le permitan

conocer su realidad.

Para obtener una informacion real se utilizé técnicas como la encuesta, la entrevista
y la observacion realizadas al personal directivo y administrativo respectivamente,
con la investigacion recopilada se realiz6 un andlisis, la misma que ayudo a
establecer que si es necesario implantar un Sistema Contable Computarizado, el
mismo que proporciono informacion confiable que sirvié para la acertada toma de

decisiones que impulsaran el crecimiento y desarrollo de la Lubricadora.

De lo anteriormente expuesto se deduce el tema de investigacion “Implementacion
del Software Contable MONICA aplicado en la lubricadora DAVID”; donde se
pondra en préactica los conocimientos adquiridos durante los afios de estudio.
3. OBJETIVOS.
Objetivo General

e Implementacion del Software Contable MONICA aplicado en la lubricadora

DAVID
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Especificos.
e Obtener informacion confiable y oportuna que sirva de instrumento para la
toma de decisiones.
e Analizar los fundamentos tedricos que se deben considerar para la
implementacion de un sistema contable computarizado.
¢ Implementar un sistema contable computarizado que facilite el manejo de la
informacion econdmica y permita la toma de decisiones oportunas

e Capacitar a su propietaria sobre el manejo del Software Contable llamado

MONICA.

4. SUMARIO

Sistema de Contabilidad

Introduccion.
Concepto de contabilidad.
Sistematizacion de la contabilidad.

Software Contable.

Funciones de un software de contabilidad.



Sistema contable Mdénica.

Lubricadora
Datos Generales
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INTRODUCCION.

Los Sistemas de Contabilidad Computarizados han formado parte de las
herramientas de trabajo de muchas empresas desde hace mas de 40 afios, hasta
tal punto que hoy en dia son el motor de las operaciones de muchas de ellas,
proporcionando asi informacion oportuna, ahorro de tiempo y dinero. Esta
caracteristica ha permitido a los ingenieros en sistemas y a los propios contadores
el buscar la forma de satisfacer de una manera mas completa las necesidades en
las que se ve envuelta la empresa; por lo que han creado Sistemas Computarizados
de Contabilidad que brindan los mismos beneficios que ofrecen los Sistemas de
Contabilidad Manual, pero mas eficientes y con menos posibilidad de errores. Esta
investigacién dio lugar que dentro de la Lubricadora DAVID, nunca existio la
Implementacién de un Sistema Contable Computarizado, razén por la cual es
necesaria la implementacion de dicho sistema por la exigencia del mundo
competitivo en la actualidad. A través de la implementacién de este sistema contable
computarizado denominado MONICA este pequefio negocio tendrd un mejor
beneficio en la organizacion de la informacion contable, la presente investigacion
permitira contar con una informacion real y objetiva sobre su desemperio de acuerdo

al cumplimiento de los objetivos y metas.
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CONCEPTO DE CONTABILIDAD
La contabilidad es una ciencia aplicada de caracter social y de naturaleza
econdémica que proporciona informacién financiera del ente econdémico para luego
ser clasificadas, presentadas e interpretadas con el propdésito de ser empleados
para controlar los recursos y tomar medidas oportunas para evitar una situacion

deficitaria que ponga en peligro su supervivencia. (Saucedo, 2005)

La sistematizacion de la contabilidad

La adopcion creciente de las Tecnologias de Informacién en el trabajo administrativo
y el conocimiento como factor determinante de la toma de decisiones hace que el
profesional en el &mbito contable deba pensar globalmente, y sobre todo cambiar
permanentemente para mantener la actividad en éptimos niveles de eficiencia y
correccion. (Grau, s.f.)

Cuando se comenzé a difundir el uso de computadoras en las actividades de la
administracion, las herramientas del desarrollo de sistemas estaban en manos de
técnicos y especialistas, formados por una u otra empresa proveedora del hardware
y del software de base. Es decir, se veia al sistema sé6lo desde el punto de vista
tecnoldgico y se cuantificaba cada tarea.

Con el tiempo se visualizdé que los sistemas de informacion presentaban graves

problemas, producto de la falta de comprension entre técnicos y usuarios, lo que
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generd un protagonismo de los otros tipos de profesionales y una asignacion de
responsabilidades cada vez mayor a los hombres de negocios que debian
interactuar con los técnicos.

La nueva organizacion innovadora, creadora de conocimiento, la organizacién que
aprende, exige profesionales formados en Sistemas de Informacion. Es por ello que
se hace necesario reflexionar acerca de esta nueva actividad que nos compete
directamente como profesionales, en tanto somos aquellos que debemos introducir
las nuevas formas de trabajo, no sélo en lo especifico, sino también como agentes
de cambio en toda la administracion de organizaciones.

En las organizaciones modernas, tanto publicas como privadas, la mision de las
tecnologias de la informacién es facilitar la consecucion de sus objetivos
estratégicos. Para ello, se invierte una considerable cantidad de recursos en
personal, equipos y tecnologia, ademas de los costos derivados de la posible
organizacién estructural que muchas veces conlleva la introduccién de estas
tecnologias.

Esta implantacidén generalizada de los Sistemas de Informacion se ha realizado en
muchos casos sin la necesaria planificacion, en parte porque los conceptos
necesarios no estaban suficientemente desarrollados.

Existen algunos principios “generales” (De la fuente, 2000) que son de interés

particular para quienes crean sistemas automatizados de informacién:
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. Entre mas especializado sea un sistema, menos capaz es de adaptarse a
circunstancia diferentes.

. Cuanto mayor sea el sistema mayor es el nUmero de recursos que deben
dedicarse a su mantenimiento diario.

. Los sistemas siempre forman parte de sistemas mayores y pueden dividirse
en sistemas menores.

Esta importante inversion debe ser constantemente justificada en términos de
eficacia y eficiencia. Por tanto, el propdsito a alcanzar por una organizacién que
contrata la auditoria de cualquier parte de sus Sistemas de Informacién es asegurar
gue sus objetivos estratégicos son los mismos que los de la propia organizacion y
gue los sistemas prestan el apoyo adecuado a la consecucion de estos objetivos,
tanto en el presente como en su evolucion futura.

En la Actualidad se han automatizado tanto procesos operacionales como contables
dentro de los cuales se integra, se ordena y se presenta la informacién contable.
Esta integracion se hace de forma global dentro de la empresa, en este sistema se
alimentan diferentes factores tales como la produccién, los inventarios de
almacenaje, etc. Los cuales proveen informacion contable necesaria no solo para
tomar decisiones necesarias, sino también para la forma de operacion diaria de la

empresa.
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Es un hecho, el que la gran cantidad de datos disponibles, genera otro problema de
nuestro tiempo; “El valor de la informatica estriba precisamente en su capacidad de
destruir informaciéon de manera selectiva”, dice Kurzweil (1999), refiriéndose a la
necesidad de filtrar la excesiva cantidad de datos en bruto, mediante el uso de
herramientas inteligentes que generen el conocimiento necesario para la toma de
decisiones estratégicas.

Si bien las maquinas no tienen el conocimiento general ni la memoria asociativa ni
la creatividad de las personas, ellas superan en aplicaciéon de reglas légicas,
computaciéon numeérica y capacidad de almacenamiento de informacion a los seres
humanos. Se dice entonces que “la estrategia subyacente en las Bases de Datos
Inteligentes incluye cooperacion, mas que competencia con los humanos”. El
desarrollo de esta nueva modalidad de trabajo y la necesaria construccion de los
Sistemas de Informacion adecuados, son producto de un largo proceso de
crecimiento que cada organizacion debe necesariamente recorrer.

La tendencia hacia los sistemas abiertos, es decir los que intercambian insumos y
productos con el entorno, la interconexion global y el deseo por parte de los
consumidores de independizarse de los fabricantes traen consigo la necesidad de
un estudio mas profundo de tales Sistemas de Informacion, adoptados y por

adoptar, antes de tomar decisiones. Por lo tanto, se hace necesario mejorar la
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planificacion de futuras implementaciones, la compatibilidad entre sistemas y la
organizacion del personal y de la empresa.

La escuela de la “perspectiva de la contabilidad como informacién” es una fusién de
la Teoria de la Agencia en sus términos matematicos mas rigurosos, con la Teoria
del Costo de las Transacciones en las coordinaciones de las contrataciones libres
de riesgo en el mercado y con la Teoria de la informacion en su marco probabilistico
y énfasis en el valor (Pérez, 2013). En el estado actual de su desarrollo, considera
la informacion contable como flujos bien medidos si tales medidas corresponden
bien con alguna estructura subyacente eventual que se desea comunicar, como en

efecto dice que son la Contabilidad Financiera y de Gestion y el Control de Gestion.

EL SOFTWARE CONTABLE

Cuando un negocio deja de ser “microempresa” para convertirse en “pequefia
empresa”’, es el momento de adquirir un software contable. El criterio mas
importante para determinar la escogencia de cierto paquete de computo contable
lo es el niumero de transacciones que el sistema puede procesar durante un periodo
dado de tiempo (por ejemplo, mensualmente).

Es muy importante para los pequefios negocios adquirir paquetes de computo
“‘escalables”, es decir, software capaces de crecer en la medida que crezca el

negocio, lo cual se logra agregando modulos que actualizan o hacen mas potentes
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el software sin tener que reinstalar o reconfigurar la informacion. Se puede entender
entonces, la significancia del ahorro de costos cuando en empresario adquiere algin
software que le evite tener que reintroducir los datos historicos y corrientes de las
transacciones, o tener que crear nuevos codigos para los usuarios, empleados o
productos o redefinir su plan de cuentas, cada vez que la empresa cambia de

software. (CONCEPTOS, 2012)

Funciones que cumple un software contable

Las funciones realizadas por este tipo de programas se pueden contar por decenas,
pero las mas importantes son las 6 que puede ver a continuacion.

Facilita la contabilidad en la pequefia y mediana empresa

Una pequefia o mediana empresa suele ir muy justa de tiempo. No tienen un
departamento contable, como las grandes empresas y multinacionales, y por lo
tanto para ellos cada minuto es oro.

La llevanza de la contabilidad suponia una enorme pérdida de tiempo o de dinero
para este tipo de negocios. O bien tenian que estar horas y horas emitiendo
facturas, pagando néminas o calculando cuanto tenian que pagar de impuestos o
contrataban a un gestor u asesor que lo hiciera por ellos.

Gracias a los programas de contabilidad ya eso es historia. Hoy en dia un freelance

0 pequefa/mediana empresa puede gestionar su propia contabilidad en muy poco
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tiempo gracias a este software. Mientras que antes tenia que introducir datos, hacer
calculos y extraer conclusiones, ahora solo debe introducir los datos y dejar al

software trabajar. (Galedn.com, s.f.)

Automatiza la contabilidad

La automatizacion del software permite que muchas tareas mecéanicas
desaparezcan. Por ejemplo, hasta la llegada de estos programas habia que emitir
facturas una a una, enviarlas por correo e incluso imprimirlas para entregarlas en
mano.

Con la tecnologia de la que se dispone hoy en dia, cualquier software es capaz de
guardar los datos de sus clientes y generar una factura a partir de otra creada
anteriormente. Por ejemplo, si tiene que cobrar 500 dolares todos los meses a la
misma persona, ese cobro se puede automatizar. Al igual que el pago de néminas,
el calculo del pago de impuestos y cientos de cosas mas.

Ya nada es manual. Simplemente se introducen datos y el programa los interpreta

para darnos soluciones rapidas.

Evita que cometamos errores
Si hace los calculos de forma manual o a través de una plantilla de Excel, se esta

arriesgando a cometer errores. Ni usted es una maquina ni Excel esta configurado
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al 100%, salvo que sea muy bueno trabajando con plantillas y macros, para
gestionar su contabilidad.

Los programas de facturacion y contabilidad interpretan los datos y detectan errores.
Saben perfectamente qué cantidades deben ir en cada lugar y, en caso de ver algo
inusual, le avisan y le notifican de cualquier fallo.

Permite tomar decisiones y sacar conclusiones

El software contable interpreta los datos y extrae todo lo que se necesita para poder
saber en qué estado esta nuestra contabilidad. Al presentarlo de forma ordenada,
sin errores y con interpretaciones propias del software, nos facilita la tarea de tomar
decisiones a raiz de la contabilidad.

Ver de un vistazo un balance, las cuentas a pagar o un inventario le hara conocer
la salud financiera de su empresa en cuestion de minutos. Antes habia que tomar
largos procesos para conseguirlo, pero hoy estos datos estan disponibles en

cuestién de segundos.

SOFTWARE CONTABLE MONICA.
Es un programa contable que se lo puede encontrar en el internet y descargar un
version gratuita y poder darnos cuenta si este programa se adpata a la necesidad

de la pequefia empresa.
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Actualmente MONICA 9 cuenta con nuevas caracteristicas entre las cuales se

pueden detallar:

Anexos Transaccionales ATS

Facturacion electronica (viene incluido pero sera activado segun el SRI lo disponga)
Multibodega

Ventas en unidades de medida

NUmeros de serie para productos

Numeros de lotes y fechas de espiracion

Cambio de cualquier reporte

Base de datos en SQL Server (slideshare, 2009)

< Monica

MONICA 9

SuAsistente en los Negocios
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Lubricadora David.

Antecedentes.- Inicia como un pequefio negocio con un capital de 25000 ddlares
empezando a funcionar desde el 2010, de propiedad del Sr. Edin Calderon y
familia, en el sector San Agustin Via a la Costa Km 3, fue ganando un
posicionamiento en el mercado del Canton Puyango y cantones aledafios creciendo
en un 60 por ciento su clientela, fue en el 2011 que sus ventas incrementaron
cuando prestan sus servicios para el Cuerpo de Ingenieros dando mantenimiento a
toda la flota vehicular, de ahi empezd su crecimiento hasta la actualidad que viene
trabajando para el Gobierno Autbnomo Descentralizado del Canton Puyango.

Actualmente se estad realizando los tramites pertinentes para ampliar nuestros

servicios e inclusive cambiara su razén Social denominandose REPUESTOS D&E.
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VISION
Ser una microempresa reconocida dentro y fuera de nuestra region por la excelencia
de crecimiento sostenido, con responsabilidad ambiental, apasionada y enfocada a

brindar valor y satisfaccion a nuestros clientes.

MISION.
Distribuir, producir y suministrar productos y servicios de alta calidad a nivel
regional, en forma eficaz y oportuna a precios competitivos, con un talento humano

capacitado y motivado.

SERVICIOS QUE PRESTA.

e Cambios de aceite.

e Servicios de Mecénica.

e Servicios de vulcanizacion.

e Venta de Repuestos en general.

e Venta de Neumaticos.
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5. ALCANCE.
El alcance del presente proyecto es la implementacién del software contable Ménica

aplicado en la lubricadora David en el periodo julio - diciembre 2015, para de esta manera
determinar el movimiento contable que existe y facilitando de esta manera tener la

informacién ordenada y saber con precision su situacion financiera.

Logrando que la empresa lleve de una manera ordenada sus obligaciones y evite

sanciones al SRI respecto a las declaraciones.

Este proyecto se llevara a cabo durante el mes de Enero hasta Abril en el Canton
Puyango gracias a la predisposicion de su propietario al momento de dar

informacion y permitir el desarrollo del presente anteproyecto.

6. METODOLOGIA.

e Método deductivo:

La deduccién va de lo general a lo particular. EI método deductivo es aquel
gue parte los datos generales aceptados como valederos, para deducir por
medio del razonamiento légico, varias suposiciones, es decir; parte de
verdades previamente establecidas como principios generales, para luego

aplicarlos a casos individuales y comprobar asi su validez. (Espinoza, 2008)
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Este método ayudara a llegar a establecer las conclusiones vy
recomendaciones del presente anteproyecto permitiendo asi que
Lubricadora David maneje la informacion contable de una manera a través

de un software

e Meétodo Inductivo:

La palabra "inductivo" viene del verbo inducir, y éste del latin inducere, que
es un antonimo de deducir o concluir.

La induccién va de lo particular a lo general. Empleamos el método inductivo
cuando de la observacibn de los hechos particulares obtenemos
proposiciones generales, o0 sea, es aquél que establece un principio general
una vez realizado el estudio y andlisis de hechos y fenbmenos en particular.
La induccion es un proceso mental que consiste en inferir de algunos casos
particulares observados la ley general que los rige y que vale para todos los

de la misma especie. (ESPINOZA, 2008)
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Este método permitira dar un razonamiento sintético y analitico permitiendo
llegar a dar afirmaciones generales a Unicas las cuales se aplicara en el

analisis de las encuestas y su interpretacion de las mismas.

e Método Estadistico.

Es un proceso de obtencion, representacion, simplificacion, analisis, interpretacion
y proyeccion de las caracteristicas, variables o valores nhuméricos de un estudio o
de un proyecto de investigacién para una mejor comprension de la realidad y una

optimizacion en la toma de decisiones. (Tomas, 2016)

El presente método como su nombre lo indica permitird una mejor interpretacién y

presentacion de los datos obtenidos a través de las encuestas.

TECNICAS

Las técnicas aplicadas fueron:

Encuesta:

La encuesta es cuestionario estructurado que se da a una muestra de la poblacién
y esta disefiado para obtener informacion especifica de los entrevistados. (Etzel,

2006)



57

- La encuesta estara dirigida al administrador del local Sr. Edin Calderén
Calderdn con la finalidad de recabar informacién precisa de como se lleva la
informacion contable en el local y poder determinar si es adecuado la

implementacion de un software contable.

Observacion.
Desde este punto de vista de las técnicas de investigacién social, la observacion
es un procedimiento de recoleccion de datos e informacion que consiste en
utilizar los sentidos para observar hechos y realidades sociales presentes y a la

gente donde desarrolla normalmente sus actividades. (Fabbri, s.f.)

Permitird conseguir la informacion necesaria para determinar

POBLACION Y MUESTRA

La presente investigacion se aplicara al Propietario del Local de la Lubricadora y a
los clientes del mismo, para poder determinar los clientes se analiz6 algunos
aspectos como son: a través de la observaciéon se pudo observar el movimiento
diario que existe en la lubricadora respecto a las ventas. También se tomé en cuenta
la zona donde se encuentra la lubricadora es un lugar donde no solamente hay

clientes del cantén Puyango sino del cantdn Pindal entre otros. Tomando como
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referencia esto debemos especificar que Puyango cuenta con 16800 habitantes
mientras que Pindal cuenta con 9626. Se deduce que de cada 10 familias 2 cuentan
con un vehiculo, y cada familia cuenta con integrantes de 4 personas como minimo
se establece que 6606.50 familias de los dos cantones. Para esto aplicamos la

siguiente formula.

Poblaciéon y Muestra

z* (NP (@)
[E2(N = D] + [22(p) ()]

(1.96)?(6606.50)(0.5)(0.5)
[(0.04)2(6606.50 — 1)] + |(1.96)2(0.5)(0.5)]

_ (3.84)(6606.50)(0.25)
= 0.0016(6605.5) + (3.84)(0.25)

6342.24 6342.24

"=10571096 1153 _ >>006




7. CRONOGRAMA

ACTIVIDAD

Aprobacién del Tema

Elaboracion del Proyecto

Aprobacién del proyecto

Designacion Director de Tesis

Aplicacién de Instrumentos

Tabulacién de resultados

Borrador Informe Final

Certificacion del informe final

TIEMPO

Meses

Semanas
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ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO

1 2 3 41 2 3 412 3 412 3 412 3 41 2 3 4



Designacion del tribunal

Disertacién privada

Correcciones

Disertacion Publica

Graduacion
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8. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO

» Talento Humano.
1. Director del proyecto de Tesis
2. Propietario — Administrador de la Lubricadora Sr. Edin Calderon
3. Clientes de la Lubricadora David.
4. Investigadora Sra. Alexandra Ortiz Guaycha.

> Materiales.

=

Equipo de computacién

2. Tinta para la impresion

3. Carpetas

4. Esferos

5. CDS, flash memory con un considerable nimero de hojas
6. Muebles y Enseres

7. Utiles de escritorio

8. Bibliografia basica y especializada
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A continuacién se describen los gastos en los que se incurrira durante el

desarrollo del trabajo investigativo.

Detalle Valor $
Internet $ 30.00
Material de oficina $ 150.00
Pen Drive $ 20.00
Programas $ 20.00
Copias $ 20.00
Impresién $90.00
Imprevistos $100.00
Movilizacion $ 150.00
Empastados $ 80.00
Computador $ 250.00
Total $ 840.00

El financiamiento sera asumido por la investigadora.
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10.ANEXOS

ENCUESTA A LA ADMINISTRADORA DE LA LUBRICADORA DAVID.

¢, Cual es el capital que maneja dentro del negocio?

¢, Diariamente cuanto dinero ingresa a su negocio?

Esta obligada por el SRI a llevar la contabilidad?

Si( ) No ()

Como lleva la contabilidad dentro de su negocio.

Manualmente ( ) Posee un Software Contable ( )

De no poseer un Sistema Contable como registra la contabilidad.

Estaria dispuesta a adquirir un software contable para facilitar el trabajo de
contabilidad y llevar de una manera mas ordenada y optimizada la
informacion.

Explique

Le fue facil o dificil adaptarse al programa contable MONICA.
Conoce usted cuales son los beneficios de tener la informacién contable

sistematizada.

GRACIAS
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ENCUESTA PARA LOS CLIENTES LA LUBRICADORA DAVID

Es cliente de la Lubricadora Calderén

Si () No( )

Se sintio bien con el servicio brindado por Lubricadora David

Si () No( )

Cada que tiempo usted adquiere los servicios de Lubricadora David
Semanal ( ) Mensual ( ) Cada dos meses ( )

Los precios de nuestro servicio son asequibles

Si () No( )

Cree usted que deberia mejorar el sistema contable de Lubricadora David
Si () No( )

¢, Qué podriamos hacer para crear una mejor expectativa para usted?

Explique

Cree usted que Lubricadora David cuenta con el stock suficiente para
satisfacer las necesidades del cliente?
Si( ) No( )

GRACIAS POR SU COLABORACION



